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Creatief directeur

DUURZAAMHEID ALS 
KERNWAARDE EN NIET ALS USP

Als er op dit moment één hot topic is, dan is het wel ‘duurzaamheid’. In advertenties, 

op verpakkingen en in reclames vallen bedrijven en merken over elkaar heen om 

te vertellen hoe duurzaam ze wel niet zijn. Dat deze bedrijven hiermee bezig zijn is 

natuurlijk goed, hoewel ik mij regelmatig afvraag in hoeverre het écht hun inten-

tie is om duurzaam te zijn. Gebruiken ze het misschien meer als USP om zichzelf als 

duurzame keuze te positioneren? Het gevaar hierbij is dat er in de boodschap meer 

nadruk komt te liggen op het duurzame aspect, dan op wat ze daadwerkelijk te bie-

den hebben. Hierdoor zijn ze niet top of mind wanneer er vraag is naar hun product 

of dienst.

Bij Studio Campo zijn we uiteraard ook bezig met duurzaamheid. Zo wordt dit maga-

zine bijvoorbeeld gedrukt op FSC-papier en hebben we recentelijk onze aluminium 

kozijnen laten vervangen voor kunststof kozijnen met HR++ glas. Daarnaast bundelen 

we drukwerkbestellingen (en daarmee het aantal leveringen naar onze studio) om 

zo het aantal bezorgingen te beperken. Ook wordt er dubbelzijdig geprint en wor-

den achterzijden van brieven gebruikt voor schetsen en to-do lijstjes. 

Duurzaamheid is voor ons meer dan enkel het materiële aspect. We kijken ook naar 

het menselijke aspect en de samenleving als geheel. Net als Hart voor Woerden, die 

in hun campagne voor Mantelzorgers, welke wij voor hen mochten ontwikkelen, de 

menselijke kant wilde belichten (zie pagina 32). Ook wij zitten niet stil. Zo gaan we 

komend kwartaal als sponsor aan de slag met een nieuwe website voor IJsbaan 

Woerden. Hiermee maken we Woerden een stukje leuker voor iedereen.

In deze editie gaan we ook in op de kracht van branding. Want, hoe 

duurzaam is jouw merk eigenlijk? En hoe zorg je ervoor dat je relevant blijft voor jouw 

doelgroep en daarmee bestaansrecht houdt? Hoe draagt website onderhoud bij 

aan de levensduur van jouw website?

Op pagina 36 vind je een case over een leverancier van zonnepanelen, die bedrijven 

en particulieren helpt verduurzamen. Mocht je qua drukwerk een duurzamere keuze 

willen maken, vind je op pagina 24 een overzicht van duurzame papiersoorten.

Op pagina 34 vertel ik waarom ik het belangrijk vind dat bedrijfseigenaren zelf aan 

de slag gaan met LinkedIn, om zo een duurzame relatie op te bouwen met connec-

ties en volgers.

Natuurlijk is duurzaam en bewust omgaan met onze wereld belangrijk. Het is iets dat 

bij Studio Campo ingeburgerd is. Maar, als wij iets over onze duurzaamheid willen 

vertellen, dan is het dat we bedrijven graag helpen met het creëren van bestaans-

recht voor een duurzame periode. Ik hoop dat meer bedrijven duurzaamheid niet 

alleen gebruiken om geld te verdienen, maar écht als een kernwaarde gaan zien.
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DICHTER BIJ DE KLANT, 

DANKZIJ DE NIEUWE 
WEBSITE VOOR 

Eind vorig jaar besloten drie fusieorganisaties, met ieder een eigen website, te fuseren tot één bedrijf: 
Dichtbij kinderopvang. Bij Dichtbij kunnen kinderen zich spelenderwijs ontwikkelen, in een veilige 
omgeving. Professionele, maatschappelijke kinderopvang dicht bij huis, met deskundige en liefdevolle 
medewerkers. Dit alles moest overgebracht worden via een professionele mobile first website, die snel laadt 
en goed vindbaar is in Google. Het team van Studio Campo ging aan de slag!

DICHTBIJ KINDEROPVANG
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EEN GOEDE VOORBEREIDING
Bij een groot project zoals deze, maken 

we vooraf altijd een plan van aanpak. 

Hierdoor krijgt iedereen die betrokken 

is bij dit project een goed overzicht van 

wat we precies gaan doen, wanneer 

en waarom. In het plan van aanpak 

 worden de doelstellingen en ontwerp- 

en ontwikkelfases opgenomen. Deze 

worden uitgewerkt in een overzichtelijke 

planning. Het plan van aanpak werd 

gepresenteerd aan de organisatie en 

bijbehorende stakeholders. Na akkoord 

was het tijd om de plannen om te zetten 

in een ontwerp.

Aan ons de taak om een nieuwe web-

site te ontwikkelen, die de diensten en 

locaties van Dichtbij op een visueel 

aantrekkelijke manier in beeld brengt. 

Allereerst kijkt ons team naar hoe de 

bezoeker op de meest gebruiksvriende-

lijke manier door de website kan navige-

ren. Daarnaast maken wij de website zo 

dat de organisatie de website zelf kan 

aanpassen en uitbreiden. Tijdens het 

ontwerpen houden we rekening met de 

vooraf opgestelde doelstellingen voor 

de website en doorverwij-

zing naar de vacatureweb-

site van Dichtbij. Daarnaast houden 

we rekening met andere noodzake-

lijke onderdelen van de website, zoals 

het integreren van een rekentool, een 

inschrijfformulier en  tarievenpagina’s.

VOORSTEL WEBSITESTRUCTUUR
Het voorstel voor de websitestructuur is 

een belangrijk onderdeel in de begin-

fase van de ontwikkeling van een 

nieuwe website. Zo weet je precies welke 

pagina’s er ontwikkelt moeten worden 

en kun je alvast nadenken wat hier-

voor nodig is. Denk hierbij aan tekst en 

beeldmateriaal. Een duidelijke structuur 

draagt bij aan een goede gebruikers-

ervaring, geeft overzicht en maakt het 

navigeren een stuk gemakkelijker voor 

bezoekers (én zoekmachines).

We hebben gezamenlijk afgestemd 

op welke doelgroepen de website zich 

richt en waarom de doelgroep de web-

site bezoekt. Het doel is om bezoekers zo 

snel mogelijk (in zo min mogelijk klikken) 

bij de juiste informatie te laten komen. 

In het ontwerp werd hier zoveel mogelijk 

rekening mee gehouden. 
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CONFETTI
Nadat de bestaande huisstijlelementen 

werden aangeleverd, zijn we aan de 

slag gegaan met het websiteontwerp. 

Het doel was om de uitstraling van de 

bestaande huisstijl aan te  houden. 

Daarom hebben we dezelfde kleuren 

en lettertypen toegepast.

In het logo van Dichtbij kinderopvang 

is confetti verwerkt, daarom hebben 

we speelse confettibollen terug laten 

komen in de website. Verder hebben 

we gebruik gemaakt van foto’s van de 

opvanglocaties van Dichtbij. Dit geeft 

een goed beeld van de sfeer en uitstra-

ling van de opvanglocaties. Het gebruik 

van ‘echte foto’s’ bevordert ook het 

vertrouwen van de bezoeker, omdat zij 

realistische beelden zien in plaats van 

stockfoto’s.

Bij de vormgeving van de website is 

voornamelijk aandacht besteedt aan 

een heldere indeling, onder andere 

door het structureren en klusteren van 

informatie. Dit zorgt voor een overzichte-

lijk beeld.

GOEDE VINDBAARHEID  
IN GOOGLE
Eén van de belangrijkste dingen aan 

deze website, is de online vindbaar-

heid. Daarom is er een uitgebreid 

zoek woorden onderzoek uitgevoerd, 

 waaruit de belangrijkste zoekwoorden 

voor kinderopvang, peuteropvang, BSO 

en gastouderlocaties naar voren kwa-

men. Deze zoekwoorden vormden de 

basis van de te herschrijven teksten.  Alle 

teks ten  zijn herschre-

ven en SEO-proof 

gemaakt. De  teksten 

zijn prettig lees-

baar, stralen autoriteit uit en voor-

zien de lezer van informatie. Er zijn 

 verschillende interne links gebruikt voor 

een betere vindbaarheid. Daarnaast 

zijn de overige SEO-factoren ingevuld, 

zoals alt-teksten, meta titels en meta 

beschrijvingen. 

DUIDELIJK OVERZICHT VAN 
LOCATIES
De organisatie merkte dat bezoekers 

niet altijd in één oogopslag konden 

zien waar Dichtbij actief was. Daarom 

 hebben we een nieuwe locatiepagina 

ontworpen en hier een locatiekaart in 

verwerkt. Door alle 70 locatie pagina’s 

te linken aan een adres, komen deze 

in de locatiekaart duidelijk naar voren. 

Hierdoor is het voor de bezoeker in 

één oogopslag duidelijk waar Dichtbij 

gevestigd is. Daarnaast kan de bezoe-

ker filteren op de gewenste vorm van 

opvang, zodat hij of zij enkel deze loca-

ties te zien krijgt. Ook is het voor de 

bezoeker mogelijk om op de locatie 

te klikken. De bezoeker wordt hierbij 
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doorverwezen naar een aparte locatie-

pagina, waarop uitgebreide informatie 

over de opvang te vinden is. Door het 

integreren van deze locatiekaart, geven 

we bezoekers een snel en gemakkelijk 

overzicht van de locaties van Dichtbij.

UITWERKEN VAN  
70 LOCATIEPAGINA’S
Natuurlijk moesten deze 70 locatie-

pagina’s ook uitgewerkt worden. Ook 

hierbij werd het uitgebreide zoekwoor-

den  onderzoek gebruikt en zijn er per 

locatie een aantal passende zoek-

woorden gekozen. We hebben iedere 

locatie voorzien van een bijpassende 

tekst, die meer informatie geeft over 

de locatie. Daarnaast zijn de adres-

gegevens en het  GGD-inspectierapport  

op de pagina te vinden. Zo heeft 

iedere locatie een eigen, uitgebreide 

 detailpagina.

DOORVERWIJZEN NAAR DE 
VACATUREWEBSITE
Dichtbij kinderopvang heeft de wens 

bij ons neergelegd om op de nieuwe 

 website duidelijk te laten zien dat er ook 

een vacaturewebsite is. Door middel 

van duidelijke call-to-actions en zicht-

bare linkjes hebben we dit in de  website 

verwerkt. Zo kunnen bezoekers die op 

zoek zijn naar een baan bij Dichtbij 

direct doorklikken.

REKENTOOL VOOR OUDERS
De netto kosten voor kinderopvang zijn 

voor iedereen anders, omdat ze afhan-

kelijk zijn van de kinderopvangtoeslag 

of subsidie die je krijgt. Daarom heb-

ben we een bestaande rekentool in de 

 website geïntegreerd, waarmee bezoe-

kers de netto kosten voor kinderopvang 

kunnen uitrekenen. De tool bestaat uit 

drie verschillende stappen. In de eer-

ste stap vullen ouders hun situatie en 

toetsingsinkomen in. In de tweede stap 

kiezen zij de gewenste opvangvorm 

en het  aantal kinderen. De derde stap 

rekent automatisch uit hoeveel je kwijt 

bent met en zonder kinderopvangtoe-

slag. Ouders kunnen hun kind na de 

 berekening direct inschrijven voor de 

gewenste kinderopvang. 

OPLEVERING VAN DE WEBSITE
Na het akkoord op het ontwerp, zijn 

we gestart met het coderen van de 

website in een testomgeving. In deze 

 testomgeving kon Dichtbij meekijken en 

testen of de nieuwe website aansloot 

op de wensen. Nadat alle pagina’s 

compleet waren, hebben we de live-

gang voorbereidt.

Taart is natuurlijk altijd een goed idee, 

daarom zorgden we er op de dag 

van livegang voor dat er een heerlijke 

 Dichtbij taart werd bezorgd op het 

hoofdkantoor!

Heb jij ook een nieuwe, uitgebreide 

website nodig? Aarzel dan niet 

en neem contact met ons op via  

info@studiocampo.nl of kom langs in 

onze studio! 
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WAAR MOET JE OP LETTEN 
BIJ EEN WEBDESIGN?
Een goed webdesign is een belangrijk onderdeel van elke website. Het speelt een cruciale rol bij het 
aantrekken en behouden van bezoekers. In dit artikel bespreken we de belangrijke aspecten van 
webdesign.
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1. DUIDELIJKE STRUCTUUR
De structuur van een website is de 

manier waarop de pagina’s zijn georga-

niseerd. Een duidelijke, overzichtelijke 

structuur maakt het voor de  bezoeker 

makkelijk om door jouw website te 

 navigeren en verbetert de gebruikers-

ervaring. Daarnaast helpt een goed 

georganiseerd menu jouw gebruikers 

om snel de gewenste informatie te 

 vinden.

2. GEBRUIKSVRIENDELIJKHEID
Laten we eerlijk zijn: de meeste  mensen 

willen binnen een aantal secon-

den  precies vinden wat ze zoeken. 

Gebruiksvriendelijkheid is daarom van 

groot belang. Gebruik minimalistische 

 ontwerpelementen, duidelijke call-to-

action knoppen en intuïtieve navigatie 

om de gebruikservaring te verbeteren. 

Denk bijvoorbeeld aan het vereenvou-

digen van formulieren en het verminde-

ren van stappen in het bestelproces.

3. AANTREKKELIJKE LAY-OUT
Visueel aantrekkelijke afbeeldingen, 

passende kleurenschema's en typogra-

fie  kunnen helpen met het versterken 

van jouw merkidentiteit. Een goed uit-

gebalanceerd ontwerp met voldoende 

witruimte zorgt voor een professionele 

uitstraling, verbetert de leesbaarheid en 

kan bijdragen aan een positieve eerste 

indruk van de bezoeker. Kies  beelden 

en kleuren die passen bij jouw merk  

en doelgroep.

4. SNELLE LAADTIJDEN
Snelle laadtijden zijn essentieel om 

bezoekers betrokken te houden. Een 

bezoeker verwacht dat jouw  website 

snel laadt. Doet jouw website dit niet? 

Dan zal de bezoeker waarschijnlijk 

al snel wegklikken. Optimaliseer de 

afbeeldingen en code, minimaliseer 

het gebruik van externe scripts en 

zorg  voor  efficiënte serverprestaties. 

Implementeer daarnaast ook caching 

en compressie van bestanden om de 

laadsnelheid te verbeteren.

5. RESPONSIVE DESIGN
Een responsive design past zich automa-

tisch aan verschillende schermformaten 

aan. Het optimaliseert de weergave op 

smartphones, tablets en desktopcom-

puters, waardoor de toegankelijkheid 

en gebruikerservaring verbeteren. Test 

je website op verschillende  apparaten 

en zorg ervoor dat alle inhoud goed 

zichtbaar en bruikbaar is.

Kortom: een goed ontworpen 

website met een duidelijke 

structuur, gebruiksvriendelijk-

heid, aantrekkelijke lay-out, 

snelle laadtijden en een res-

ponsive design wekt interesse 

en bouwt vertrouwen op bij de 

bezoeker. Ben jij tevreden met je 

huidige webdesign? 

GEBRUIKSVRIENDELIJKHEID

IS VAN GROOT BELANG
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Hi, ik ben Emma, 26 jaar en woon samen met mijn vriend en onze twee papegaaien in Nieuwerburg aan den 
Rijn. Sinds 1 maart 2023 ben ik werkzaam bij Studio Campo als grafisch vormgever.

WAT IS JE ACHTERGROND?
Ik heb de opleiding grafisch vormgeven gevolgd op het 

 Grafisch Lyceum in Utrecht. Door verschillende stages te lopen 

kwam ik tot de conclusie dat ik meer wilde leren over het 

bedenken van concepten en ontwikkelen van strategieën.  

Na het afronden van mijn studie heb ik de keuze gemaakt om 

de vervolgopleiding Communication and Multimedia Design 

te volgen aan de Hogeschool in Utrecht. Tijdens deze studie 

heb ik een specialisatie in Branding gevolgd en de minor 

 Toegepaste Psychologie afgerond. 

KUN JE WAT VERTELLEN OVER JOUW ALLEDAAGSE 
WERKZAAMHEDEN BIJ STUDIO CAMPO?
Ik houd mij bezig met het ontwerpen van diverse online en 

offline uitingen. Denk aan websites, social media berichten 

en drukwerk zoals flyers, magazines of advertenties. Voor som-

mige projecten kan ik met collega’s brainstormen, om zo tot 

een passend en origineel eindproduct te komen. Verder heb 

ik ook wat administratieve werkzaamheden zoals klantencon-

tact onderhouden en het beheren van projecten. 

WAARIN ZOU JIJ JE VERDER WILLEN 
ONTWIKKELEN?
Bij Studio Campo krijg ik de mogelijkheid om alles wat ik gedu-

rende mijn studies heb geleerd in de praktijk te brengen. Ik kijk 

ernaar uit om te leren van de verschillende projecten en mijn 

collega’s, om mij verder te ontwikkelen op zowel professioneel 

als persoonlijk gebied.

WAT DOE JE GRAAG IN JE VRIJE TIJD?
In mijn vrije tijd luister ik veel podcasts en lees ik boeken over 

psychologie en persoonlijke ontwikkeling. Verder ga ik graag 

met vriendinnen een potje padellen, fitnessen of volg ik een 

groepsles bodypump. Daarnaast doe ik ook elke dag een 

lesje Spaans met de app Duolingo. 

MEET THE TEAM

EMMA 
VAN MUISWINKEL
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Grote kans dat jij een LinkedIn-profiel of bedrijfspagina hebt. Maar, weet je wel wat je hier allemaal mee 
kunt doen? LinkedIn is een breed platform, wat grote kansen biedt op zowel persoonlijk als zakelijk vlak.  
De mogelijkheden zijn oneindig! Daarom vertellen wij je in dit artikel alles over LinkedIn.

HET GROTE  
LINKEDIN ARTIKEL
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WAT IS LINKEDIN?
LinkedIn is opgericht in 2003 en is 

inmiddels uitgegroeid tot het grootste 

zakelijke sociale netwerk ter wereld.  

In 2022 telde het platform ruim 5 miljoen 

Nederlandse gebruikers. Het platform 

is bedoeld voor ondernemers, recrui-

ters, werkzoekenden, werknemers en 

 iedereen die een zakelijk netwerk wil 

opbouwen.

Via LinkedIn kun je niet alleen jouw 

zakelijke netwerk uitbreiden, maar bij-

voorbeeld ook op zoek gaan naar 

een nieuwe baan, stage of opdracht. 

 LinkedIn is daarnaast een krachtig 

medium om jezelf te profileren als 

expert. Je kunt jouw profiel inrichten, 

wat in feite dient als een digitaal cv of 

visitekaartje. Ook kun je een bedrijfs-

pagina aanmaken voor jouw bedrijf.

Je kunt een gratis profiel  aanmaken, 

maar je kunt ook gebruik maken 

van betaalde abonnementen, zoals 

 Premium, Sales Navigator of Learning. 

WAAROM ZOU JE HET 
GEBRUIKEN?
LinkedIn is het ideale platform om jouw 

netwerk mee op te bouwen. Je kunt in 

contact komen met oud studiegenoten 

of ex-collega’s, met je huidige werkge-

ver en klanten, maar ook met mensen 

die je nog niet kent. Hierdoor kun je jouw 

netwerk enorm uitbreiden en in contact 

komen met andere mensen uit jouw 

branche of vakgebied, (potentiële) 

klanten en toekomstige medewerkers of 

opdrachtgevers. Kortom biedt LinkedIn 

zakelijk gezien enorm veel kansen.

Voordelen van LinkedIn:

• Het is gratis

• Perfect platform om te 

netwerken

• Je kunt (potentiële) klanten 

gemakkelijk bereiken en 

een bericht sturen

• Ideaal voor personal 

 branding

• Je kunt een bedrijfsprofiel 

aanmaken voor je bedrijf

• Sollicitanten werven en gra-

tis vacatures plaatsen

HOE WERKT HET?
Aanmelden is simpel: je maakt een 

account aan met een e-mail en wacht-

woord en vult vervolgens jouw profiel in. 

Je kunt je LinkedIn-profiel, zoals eerder 

genoemd, vergelijken met een digitaal 

cv of visitekaartje. Zorg er daarom voor 

dat je de gegevens correct, volledig en 

naar waarheid invult.

Je kunt je profiel aanvullen met de 

 volgende gegevens:

• Naam

• Profielfoto

• LinkedIn-samenvatting (dit is een 

korte omschrijving van wie je bent 

en wat je doet)

• Werkervaring

• Vaardigheden

• Opleiding en certificeringen

• Vrijwilligerswerk

• Publicaties

• Bijzondere prestaties

• Aanbevelingen van werkgevers, 

collega’s of opdrachtgevers

Nu je jouw profiel volledig hebt inge-

vuld, is het tijd om te netwerken! Begin 

met je (oud)-collega’s, werkgevers, 

zakelijke contacten, klanten, oud klas- 

of studiegenoten en andere mensen 

die waardevol zijn om in jouw netwerk 

te  hebben. Accepteren zij jouw uitnodi-

ging? Dan maken jullie een connectie 

en verschijnt hij of zij in jouw netwerk. 

Op deze manier bouw je langzaam een 

netwerk op. Via LinkedIn kun je jouw net-

werk op de hoogte houden van belang-

rijke informatie of gebeurtenissen, zoals 

een nieuwe baan, het afronden van 

een opleiding, het halen van een certifi-

caat of een review van een klant.

Vervolgens kun je jezelf profileren als 

expert door interessante berichten voor 
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jouw netwerk te plaatsen vol tips en 

tricks, kun je op zoek gaan naar een 

baan en kun je reageren op berichten 

van anderen.

Heb je eenmaal een netwerk opge-

bouwd? Dan moet je hem natuurlijk wel 

onderhouden! Stuur jouw connecties 

een leuk berichtje als zij jarig zijn, felici-

teer hen met een mijlpaal in hun carri-

ère en reageer af en toe eens op hun 

berichten. Blijf daarnaast actief jouw 

netwerk uitbreiden en ga op zoek naar 

waardevolle connecties!

PERSONAL BRANDING
Laat je expertise zien en profileer 

jezelf als expert! Bij personal bran-

ding beschouw je jezelf als een 

merk. Wat maakt je uniek? Wat zijn 

je unieke kwaliteiten en vaardig-

heden? Wat zijn jouw passies en 

ambities? Dit draag je uit naar de 

buitenwereld, door unieke content 

te plaatsen, afgestemd op de doel-

groep die jij wilt bereiken. Hierdoor 

creëer je een band met jouw doel-

groep en/of klanten en wek je ver-

trouwen op.

Ga op zoek naar jouw toegevoegde 

waarde: waarom ben jij uniek voor 

een klant? Draag dit uit via wekelijkse 

LinkedIn -posts. Geef tips en tricks, 

deel je ervaringen en verhalen of 

stel een prikkelende vraag. Deel niet 

alleen maar succesverhalen, maar 

deel ook eens een moment van 

ongemak, pijn of verdriet en vertaal 

dit naar de behoefte van jouw klant. 

Dit zorgt voor herkenning! Hierdoor trek 

je nieuwe klanten aan en bouw je een 

band met hen op.

BEDRIJFSPAGINA
Heb jij een bedrijf? Maak dan een 

bedrijfspagina aan op LinkedIn! Dit 

zorgt voor betere vindbaarheid van 

jouw bedrijf. LinkedIn is namelijk de 

perfecte plek om potentiële klanten te 

bereiken en je organische vindbaarheid 

te vergroten. Ook kun je personeel wer-

ven, door gratis vacatures te plaatsen 

(hier gaan we later in dit artikel verder 

op in). Zodra je bedrijfspagina compleet 

is, kunnen jouw medewerkers in hun pro-

fiel zetten dat ze bij jouw bedrijf werken. 

Dit zorgt weer voor social proof en laat 

zien dat jouw bedrijf legitiem is.

EMPLOYER BRANDING
Wellicht ben je al bekend met de term: 

employer branding. Deze communica-
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tiestrategie is gericht op de (poten tiële) 

werknemers van een bedrijf. Hierbij bind 

je je  huidige medewerkers aan je bedrijf 

en trek je nieuw talent aan.  LinkedIn is 

het ideale netwerk om jouw employer 

brand op te  bouwen. Je medewerkers 

zijn namelijk jouw merk ambassadeurs. 

Als medewerkers positief zijn over de 

organisatie, versterkt dit jouw merk 

en kan dit potentiële medewerkers 

 aantrekken.

Vraag jouw medewerkers daarom om 

regelmatig berichten over het bedrijf te 

delen en hier zelf een leuke tekst bij te 

schrijven. Laat medewerkers hun kennis 

over een bepaald  onderwerp delen en 

dit doorlinken naar jouw bedrijf, of laat 

hen, indien je op zoek bent naar perso-

neel, een vacature delen.

ADVERTEREN VIA LINKEDIN
Wil je snel een specifieke doelgroep 

bereiken? Adverteer dan eens via 

 LinkedIn! Hierdoor kun je heel speci-

fiek targeten op bepaalde criteria, 

zoals branche, functie, bedrijfsgrootte ZELF AAN DE SLAG
Na het lezen van dit artikel kun 

jij jezelf officieel een LinkedIn 

expert noemen. Merk je dat je 

er toch niet helemaal uitkomt, of 

een duwtje in de juiste richting 

nodig hebt? Neem dan contact 

met ons op! 

of aantal jaren ervaring. Je kunt hierin 

allerlei combinaties maken en ook 

bepaalde criteria uitsluiten, zodat je 

tot de perfecte doelgroep komt. Of je 

nu jouw bedrijf, product, dienst, vaca-

ture of nieuwsitem wilt promoten... met 

 LinkedIn Ads is vrijwel alles mogelijk!

Een campagne maak je aan in de 

 LinkedIn Campaign Manager. Hier kies 

je het doel van je campagne, richt je je 

doelgroep in, kies je een doelstelling en 

maak je advertenties aan. Dit kunnen 

foto’s, tekstberichten en/of video’s zijn. 

Kies tot slot een budget voor je cam-

pagne, stel een start- en einddatum in 

en zorg ervoor dat je conversie tracking 

correct ingesteld staat. Als alles klaar 

staat, kan de campagne van start!

VACATURES PLAATSEN VIA 
LINKEDIN
Ben je op zoek naar de juiste kandidaat 

voor jouw vacature, maar heb je hem 

of haar nog niet gevonden? Plaats jouw 

vacature dan eens op LinkedIn! Je kunt 

jouw vacature gratis plaatsen via jouw 

bedrijfspagina. Dit is een eenvoudige 

manier om binnen een korte tijd meer-

dere sollicitanten te werven. Plaats 

de vacature en vraag jouw mede-

werkers de vacature te delen op hun 

persoonlijke pagina. Op deze manier 

bereik je ook mensen die buiten jouw 

eigen netwerk vallen en breng je de 

 vacature  gratis onder de aandacht van 

 potentiële sollicitanten.

Wil je je vacature promoten? Dan kun 

je er een advertentiebudget aan kop-

pelen, waarbij je minimaal €10 per dag 

besteedt. Door een bepaalde doel-

groep in te stellen, bereik je een groot 

gedeelte van de werkzoekenden op 

LinkedIn, die geschikt zijn voor het ver-

vullen van jouw vacature. Let wel op dat 

je hierbij bepaalde kenmerken niet kunt 

selecteren, waardoor vrijwel iedereen 

met bepaalde vaardigheden op jouw 

vacature kan reageren. Dit kan (soms) 

teleurstellende resultaten opleveren.

Tot slot kun je er ook een volledige 

 LinkedIn advertentiecampagne aan 

hangen. Dit doe je in Advertentie-

beheer. Je kunt dan een volledige post 

of video wijden aan jouw vacature.
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Branding is meer dan alleen een logo of huisstijl. Bij branding draait het om het uitdragen van het verhaal 
en de waarden van jouw bedrijf. Een goede branding zorgt ervoor dat de merkwaarden van jouw bedrijf 

omgezet worden in een sterke visuele identiteit. Hoe belangrijk branding is? Dat lees je in onze infographic.

DE KRACHT VAN BRANDING 

Bron: frankwatching.com/archive/2023/04/01/55-branding-feiten-en-cijfers-infographic

Heeft al een merk in 
gedachten bij de 

zoektocht naar een 

product of dienst.

Beschouwt goed ontworpen websites 

als betrouwbaarder.

Sluit websites met een 

onaantrekkelijke lay-out.

Verliest vertrouwen als de tekst is 
geschreven door een bot. 

92%

38%

83%

WEBSITE BRANDING:

Men herkent een merk aan:

75%
60%

45%

25%

Logo Visuele stijl Merkkleur Tone 
of voice

Geeft voorkeur aan een bedrijf 

of merk dat ze kennen.59%

1/3

Van de gebruikers vindt het 

leuk als merken video's op 

sociale media plaatsen.

SOCIAL MEDIA 
BRANDING:

CONSISTENTIE VAN HET MERK:

71% van de klanten 

koopt waarschijnlijk 

van merken die ze 

volgen op social media.

77% 

van de mensen zegt 

dat ze merken volgen 

die nuttige inhoud 
bieden.

83%

60% van de millennial-

consumenten verwachten van 

een merk dat het consistent is 

op verschillende platforms.

95% van de bedrijven 

heeft een vorm van 

merkrichtlijnen.
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WAT IS GOOGLE DISPLAY?
Met Google Display advertenties ga 

je net iets verder dan met jouw tekst-

advertenties uit Google Ads. Hoewel 

je deze tekstadvertenties in Google 

 Display kunt gebruiken, kun je ook 

banners van jouw producten of dien-

sten  laten plaatsen op websites uit 

het Google Display  Netwerk. Dit net-

werk bestaat uit meer dan drie miljoen 

apps en websites. De banners worden 

door middel van machine learning en 

intentiesignalen getoond aan zowel 

bestaande als toekomstige klanten.

DISPLAY-CAMPAGNETYPEN
Net zoals in Google Ads en Shopping 

bestaan er ook in Google Display twee 

campagnetypen, namelijk Slim en Stan-

daard. Wil je de volledige controle over 

jouw advertenties? Kies dan voor een 

Standaard campagne: je selecteert 

WAT IS GOOGLE DISPLAY?
Misschien ben je al een beetje bekend met Google Ads en Google Shopping, maar heb je al eens van 
Google Display gehoord? Met Google Display bereik je gemakkelijk miljoenen mensen uit jouw doelgroep. 
In dit artikel leggen we je uit wat Google Display is en hoe je het gebruikt.
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handmatig jouw biedingen, targeting 

en advertentie instellingen. Je kunt in dit 

type ook nog kiezen voor responsieve 

advertenties - hier gaan we later verder 

op in. Heb je geen zin om alles hand-

matig in te stellen? Kies dan voor een 

slimme campagne: hierbij gaat alles 

volledig automatisch. Door middel van 

machine learning worden je campag-

nes geoptimaliseerd en worden je bie-

dingen volledig automatisch ingesteld. 

Je hoeft alleen de inhoud en afbeel-

ding voor je advertentie te uploaden en 

een dagbudget en CPA door 

te geven. Klaar is Kees!

VERSCHILLENDE SOORTEN 
ADVERTENTIETYPEN
Je kunt je advertenties op verschil-

lende manieren indelen. We lichten de 

belangrijkste manieren uit:

1. Responsieve display advertenties

Geen zin om alle advertenties hand-

matig in te stellen? Kies dan voor res-

ponsieve display advertenties. Je hoeft 

alleen een afbeelding, video, koptekst, 

logo en beschrijving toe te voegen 

en Google doet de rest. Je kunt ook 

 meerdere items uploaden. Google 

past de grootte en het uiterlijk van de 

advertenties automatisch aan naar alle 

beschikbare advertentieruimtes.

2. Geüploade advertenties

Wil je meer controle over hoe je adver-

tenties eruitzien? Kies dan voor geüp-

loade advertenties. Hierbij ontwerp je 

zelf de advertenties. De advertenties 

worden dan getoond in advertentie-

ruimtes met de formaten die passen bij 

wat jij hebt geüpload.

DE 7 TARGETING 
OPTIES VOOR DISPLAY-

ADVERTENTIES
Je kunt je advertenties op verschil-

lende manieren targeten. Welke targe-

ting je kiest, hangt af van je doelstel-

ling: naamsbekendheid opbouwen, 

product overweging beïnvloeden of 

conversies genereren. We lichten de 

belangrijkste manieren kort uit:

1.  Affiniteitsdoelgroepen: hiermee 

bereik je mensen die echt geïnte-

resseerd zijn in bepaalde onder-

werpen. Deze doelgroep wordt 

geselecteerd op basis van levens-

stijl, interesses en passies.

2.  Demografische targeting: hierbij 

target mensen je op basis van leef-

tijd, geslacht en ouderlijke status. 

Je kunt ook gedetailleerde demo-

grafische gegevens toevoegen, 

denk hierbij aan woningbezit en 

opleiding.

3. In-market doelgroepen: hiermee 

bereik je mensen die op het punt 

staan een aankoop te doen en 

daadwerkelijk geïnteresseerd zijn in 

jouw producten en een koopinten-

tie hebben.

4.  Remarketing: hierbij richt je jouw 

advertenties op mensen die al eens 

eerder in contact zijn geweest met 

en interesse hebben getoond in 

jouw merk of product. Bij remarke-

ting is de kans op conver-

sie groot.

AAN DE SLAG!
Kun je wel een beetje hulp gebruiken bij 

het instellen van jouw Google  Display 

campagne? Wil je zelf een Google 

 Display campagne opzetten, 

maar heb je geen idee hoe dit 

moet? Of wil je gewoon even 

sparren over jouw advertenties? 

Neem gerust contact met op 

met Anouk of kom langs in onze 

studio. We helpen je graag. 
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Hoi ik ben Bas, degene die in 2009 op zijn zolderkamertje in de binnenstad van Woerden begon met Studio 
Campo. Getrouwd en inmiddels ook (al even) vader van een zoon en dochter.

BAS KLEINVELD

WAT IS JE ACHTERGROND?
Op het Grafisch Lyceum Rotterdam heb ik de opleiding 

 ‘Grafisch Vormgeven’ en ‘Multimedia Vormgeven’ afgerond. 

Vervolgens heb ik de avondopleidingen NIMA-A en infor-

matief tekstschrijven gevolgd. Ook heb ik twee jaar op de 

 FotoVakSchool in Amsterdam gezeten. Ik wilde graag een 

brede kennis hebben van het reclamevlak ;-)

KUN JE WAT VERTELLEN OVER JOUW ALLEDAAGSE 
WERKZAAMHEDEN BIJ STUDIO CAMPO?
Zelf ontwerp ik niet zo heel veel meer: maar als het team hand-

jes tekortkomt spring ik bij. Ik houd mij nu voornamelijk bezig 

met klantcontact, onze eigen marketing, offertes maken en 

wat zo mooi heet: het runnen van de business.

WAARIN ZOU JIJ JE VERDER WILLEN 
ONTWIKKELEN?
Dagelijks probeer ik mezelf verder te ontwikkelen als 

 ondernemer en leidinggevende. Ik lees veel boeken over 

management en ondernemerschap, luister de nodige 

 podcasts hierover en volg een aantal grotere creatieve 

 ondernemers die veel over deze onderwerpen delen.

 

Daarnaast heb ik ieder kwartaal een bepaald onderwerp 

waar ik meer over wil leren en wat ik in de praktijk probeer toe 

te passen. Dit kwartaal is dat procesoptimalisatie.

WAT DOE JE GRAAG IN JE VRIJE TIJD?
Ik ben een fanatiek sporter. Met name OCR (Obstacle Course 

Running): hierbij loop je afstanden variërend van 5, 10, 21 tot 

42 km op oneven terreinen. Tijdens de run kom je de nodige 

obstakels tegen die je moet overwinnen.

Daarnaast is reizen met mijn gezin en mijn kinderen de wereld 

en verschillende culturen laten zien een grote hobby. Thuis 

ben ik graag buiten en probeer ik de ins en outs van 

het koken op een kamado te leren. 

MEET THE TEAM
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EEN BREDE KENNIS HEBBEN



DRIE NIEUWE WEBSITES 

VOOR TWEE PRACHTIGE 
LOGEMENTEN!
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LOGEMENT AAN DE VECHT  
& SWAENENVECHT
Bijzonder overnachten in Breukelen of 

Oud-Zuilen doe je bij Logement aan de 

Vecht & Logement Swaenenvecht! Deze 

prachtige, historische panden zijn fan-

tastisch voor een heerlijke overnachting 

in een luxe kamer. Dit verdient  uiteraard 

ook een chique website!  Studio Campo 

heeft de nieuwe websites van deze 

logementen verzorgd.

OVERZICHTSWEBSITE
Om de klant een overzicht te geven 

van beide logementen, hebben wij 

een overzichts website gebouwd. Deze 

verwijst door naar de websites van 

 Logement Swaenenvecht en Logement 

aan de Vecht. Hierdoor maken wij het 

voor de klant eenvoudig om naar de 

juiste website te gaan. Daarnaast is het 

een externe link, wat helpt bij de vind-

baarheid van beide websites.

DUIDELIJKE MENUSTRUCTUUR
Voor het ontwerp kregen we volledig 

de vrije hand. De oude website was 

een one-pager die alsmaar langer en 

 langer werd en hierdoor ook onover-

zichtelijker. Om deze informatie op te 

delen en beter vindbaar te maken, heb-

ben wij een menustructuur gecreëerd. 

Zeg maar nee, dan krijg je er… drie! De websites van Logement aan de Vecht en Logement Swaenenvecht 
waren aan een update toe. De one-pagers waren verouderd en ook de overzichtspagina was aan 
vernieuwing toe. Uiteraard hebben wij deze kans met beide handen aangepakt!
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TIJDLOOS, STRAK EN UNIEK
Het ontwerp is strak, tijdloos en passend 

bij de unieke logementen. De gekozen 

kleuren typeren de logementen; goud 

en grachtengroen voor  Logement 

aan de Vecht in Breukelen en goud 

en bordeauxrood voor Logement 

 Swaenenvecht in Oud-Zuilen. Beide 

kleuren passen perfect bij het uiterlijk 

van de historische panden. Logement 

Swaenenvecht is zelfs een gevestigd 

Rijksmonument uit 1678. De keuze voor 

de gebruikte lettertypes komen ook 

voort uit de panden: een luxe schrijf-

letter, alsof de tijd stilgestaan heeft en 

het schreefloze moderne font, zoals we 

dat vandaag de dag graag zien.

Na een kort gesprek met Studio Campo, 

waarin wij onze wensen aangegeven 

hebben, zijn ze voor ons aan de slag 

gegaan. Met als resultaat 3 prachtige 

websites, die ook nog eens razend snel 

vertaald werden!

Aanpassingen kunnen wij nu eenvou-

dig zelf doorvoeren en voor ‘groot 

 onderhoud’ kunnen wij altijd contact 

opnemen. Kortom; Wij zijn heel tevreden 

over de service en raden Studio Campo 

zeker aan! 

VIRTUELE RONDLEIDING
Benieuwd hoe Logement aan de Vecht 

er van binnen uitziet? Met de virtuele 

tour krijg je een 360 graden overzicht 

van het volledige logement, inclusief de 

kamers en buitenomgeving. Een leuke 

toevoeging aan de website!

EEN GOEDE VERTALING
Ook voor de buitenlandse gasten was 

een goede website nodig. Daarom 

hebben wij alle teksten vertaald en 

een Engelse variant van beide websites 

aangemaakt. Hierdoor kunnen bezoe-

kers de site niet alleen in het Nederlands 

bekijken, maar ook in het Engels.

REVIEW DOOR MELISSA:
Als ondernemer weet je best hoe 

belangrijk een mooie maar bovenal 

prettig werkende website is. 

Echter ben je al druk genoeg 

met ondernemen, en schiet 

het bijwerken en up-to-date 

houden van je website er al 

snel bij in.

Onze website werd steeds langer 

en onoverzichtelijker en dus was het tijd 

voor actie!
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We zijn tegenwoordig allemaal bezig met duurzaamheid, maar wist je dat je ook voor duurzaam drukwerk 
kunt kiezen? Hoewel we vaak voor de standaard papiersoort kiezen, zijn er ook een hoop duurzame 
varianten op de markt. Door te kiezen voor duurzaam drukwerk verklein je jouw footprint en draag je een 
steentje bij aan Maatschappelijk Verantwoord Ondernemen. In dit artikel lichten wij vijf soorten duurzaam 
drukwerk uit.

1. PAPERWISE
PaperWise is milieubewust, duurzaam, 

sociaal verantwoord en recyclebaar. 

Het papier bestaat uit cellulosevezels, 

afkomstig van stugge takken en blade-

DOE MAAR 
DUURZAAM

ren  uit landbouwafval. Door te kiezen 

voor deze papiersoort bespaar je dus 

flink wat hectares bos. Het duurzame 

alternatief voor papier van houtvezels 

beperkt je footprint op het milieu tot 

53%, ten opzichte van regulier papier. 

Daarnaast bestaat er geen kwaliteits-

verschil tussen deze papiersoort en 

 traditioneel papier, omdat de grondstof 

hetzelfde is. Je kunt PaperWise gebrui-
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folies verschillend is, is er qua kwaliteit 

vrijwel geen verschil te merken. 

4. BIO TOP 3
Deze papiersoort bevat geen optische 

witmakers, is 100% chloorvrij gebleekt 

en gemaakt van zeer milieuvriendelijk 

materiaal. Bio Top 3 is volledig recycle-

baar en biologisch afbreekbaar, en 

dus een zeer goed alternatief voor de 

standaard papiersoorten! Je kunt deze 

papiersoort gebruiken voor 

alle standaard kantoor-

toepassingen, zoals visite-

kaartjes, folders, flyers, brief-

papier, brochures en kaarten of 

uitnodigingen.

5. GROEIPAPIER
Heb je een speciale aanbieding of actie 

die je onder de aandacht wilt brengen? 

Dan is groeipapier, of terwijl papier met 

bloemzaadjes, een hele leuke, duur-

zame papiersoort. Het papier bevat 

bloemzaadjes en is beschikbaar in 

verschillende formaten. Groeipapier 

Ben je na het lezen van dit arti-

kel geïnteresseerd in duurzaam 

drukwerk? Vraag dan eens naar 

de mogelijkheden bij Ashley, Ilse 

of Emma! 

is een duurzame oplossing voor jouw 

kaart, flyer, folder of uitnodiging. Heeft 

de  ontvanger de boodschap gekre-

gen? Dan kan hij of zij het groeipapier 

nat maken en in een potje met aarde 

stoppen. Al binnen een week zullen de 

eerste plantjes ontkiemen. Een duur-

zame, milieuvriendelijke en vooral 

memorabele optie!

WAT KUN JE NOG MEER DOEN?
Naast kiezen voor een duurzame 

papiersoort, kun je natuurlijk meer-

dere dingen doen om jouw footprint 

te beperken. Laat bijvoorbeeld een 

coating achterwege en denk goed 

na over je oplages, zodat je niet 

met onnodig veel papier blijft zitten. 

Zorg voor een duurzaam design en opti-

maliseer je inktgebruik voor een duur-

zamer resultaat en minder inktgebruik.

BESTEL DE JUISTE OPLAGES
Bestel je vaak kleine beetjes, of bestel 

jij alles in bulk? Merk je dat je vaak met 

ongebruikte folders of visitekaartjes 

blijft zitten? Ga eens wat vaker bij jezelf 

na: hoeveel stuks heb ik daadwerkelijk 

nodig? Het is natuurlijk zonde als jij met 

stapels ongebruikt papier blijft zitten. 

Niet alleen voor jezelf, maar ook voor 

het milieu. Bestel jij regelmatig nieuwe 

flyers, terwijl je weet dat je maandelijks 

te kort komt? Probeer dan eens een 

 grotere oplage te bestellen. Dit scheelt 

in het aantal bezorgingen!

VANDAAG BESTELD,  
MORGEN IN HUIS?
We snappen dat je jouw drukwerk zo 

snel mogelijk in huis wilt hebben. Toch 

is het beter om de levering de tijd te 

geven, zodat de drukker zijn materiaal 

optimaal kan gebruiken. Dit voorkomt 

onnodige verspilling van materiaal.

ken voor boeken, magazines, agen-

da’s, schrijfblokken of notitieboekjes.  

De keuze is reuze!

2. GERECYCLED PAPIER
Gerecycled papier bestaat volledig 

uit (oud) papier, wat ooit een ander 

 papieren product is geweest. Bij deze 

papiersoort worden vervuilingen en 

inkt uit het papier gehaald, waarna het 

verwerkt wordt tot ‘nieuw’ papier. Er zijn 

geen nieuwe papiervezels nodig, waar-

door er geen bomen gekapt hoeven te 

worden voor de productie. Om 

papiervezels te vervangen, 

worden andere duurzame 

opties gebruikt zoals: landbouw afval, 

tomatenplant en olifantengras. Als je 

gebruik maakt van gerecycled papier 

verklein je jouw footprint met 26%, ten 

opzichte van regulier papier.

3. PVC-VRIJ
Voor spandoeken, roll-up banners, 

 stickers, behang, magneetfolies en tex-

tieldoeken die je buiten wilt gebruiken, 

kun je het beste voor PVC-vrij materiaal 

kiezen. PVC staat voor polyvinyl chloride, 

een materiaal wat zeer vervuilend is 

voor het milieu en niet recyclebaar is. 

Kies je voor PVC-vrij materiaal, dan kies 

je voor een kleinere CO² uitstoot ten 

opzichte van normaal PVC. Hoewel de 

grondstof bij PVC-folies en PVC-vrije 

25Campo Magazine  /  #4 - 2023

ARTIKEL

GERECYCLED PAPIER BESTAAT

VOLLEDIG UIT (OUD) PAPIER



GOOGLE ANALYTICS 4: 

Heb je net je weg gevonden in de huidige versie van Analytics, maakt Google bekend dat deze versie op  
1 juli 2023 stopt... Help! Tijd om Google Analytics 4 te installeren. Waarom en hoe je dit doet, lees je in  
dit artikel!

WAT IS GOOGLE ANALYTICS 4?
Het was al een tijdje bekend: het 

bekendste programma van Google 

heeft een nieuwe update gekregen en 

stopt per 1 juli 2023 met de oude versie. 

Universal Analytics wordt vervangen 

door Google Analytics 4, de grootste 

update die tot nu toe is uitgevoerd aan 

Google Analytics. Universal Analytics 

(de oude versie) focust zich voorna-

melijk op metingen, zoals bouncerate, 

weergaven en sessies. Deze metingen 

worden verzameld uit cookies en brow-

serinstellingen. De afgelopen jaren is 

gebleken dat deze verzameling van 

data niet goed werkt voor mobiele 

apps en one-page websites en is de 

 privacywetgeving aangescherpt. Mede 

hierdoor is besloten om een nieuwe ver-

sie te introduceren: Google Analytics 4.

HOE WERKT HET EN WAT IS ER ANDERS?
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HET VERSCHIL TUSSEN UA  
EN GA4
Kort gezegd focust Google Analytics 

4 zich niet meer op used-based data-

verzameling zoals sessies en pagina-

weergaven, maar op het doormeten 

van gebeurtenissen. Hierdoor krijg je 

een veel beter inzicht in het gedrag van 

je websitebezoekers. Het aantal stan-

daard rapporten daalt van 150 naar 

30. Het analyseren van data in GA4 is 

dus heel anders dan in UA. Een ander 

belangrijk verschil in GA4 is privacy: 

IP-adressen worden standaard geano-

nimiseerd.

MACHINE LEARNING
Eén van de grootste voordelen van GA4 

is dat het platform gebruik maakt van 

machine learning en automatisering. 

Veranderingen zoals Apple’s iOS 14 

laten zien dat de toekomst hoogstwaar-

schijnlijk ‘cookieless’ wordt. Daarom 

werkt GA4 door gebruik te maken van 

machine learning ook zonder cookies. 

Hierdoor zal het platform meer voor-

spellingen doen op basis van gegevens 

die Google Analytics 4 verzamelt over 

jouw verkeer.

ACTIE!
Stap direct over voor €120 ex. 

btw! Wij nemen de gehele over-

stap voor je uit handen: we 

installeren Google Analytics 

4 en Google Tag Manager én 

richten deze voor je in met drie 

gebeurtenissen en conversie-

metingen. Mis het niet en stap 

direct over! 

AAN DE SLAG MET GOOGLE 
ANALYTICS 4
Als je overstapt naar GA4 begin je met 

een lege database - je zult je gegevens 

opnieuw moeten opbouwen. Wil je de 

overstap maken van Universal Analytics 

naar Google Analytics 4, maar heb je 

geen idee hoe? Heb je nog geen Tag 

Manager en lukt het je niet om dit in te 

stellen voor jouw bedrijf? Of geef je de 

hele overstap liever uit handen? Neem 

dan gerust contact met ons op. Wij 

regelen direct de overstap, voor een 

eenmalige €120 ex. btw. Actie is geldig 

t/m 1 augustus 2023. Wees er dus snel bij!

GOOGLE TAG MANAGER
Google Tag Manager is het verzamel-

punt van alle tags en pixels die het 

verkeer van jouw website meten. Waar 

je voorheen iedere pixel apart in de 

websitecode moest plaatsen, voeg je 

met Google Tag Manager alle tags toe 

zonder hier zelf een webdeveloper of 

kennis van code voor nodig te hebben. 

Daarnaast verbetert Google 

Tag Manager je website-

snelheid, omdat alle tags 

op één locatie staan. Om 

je conversies op de juiste 

manier in te stellen in Google Analytics 

4, heb je Google Tag Manager nodig.
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EEN RAZENDSNELLE 
WEBSITE VOOR  
NORBERT DRIESSEN
Voor de beste, betrouwbare occasions moet je bij Autobedrijf Norbert Driessen zijn. Het enthousiaste team 
van Norbert Driessen bestaat uit de beste professionals met jarenlange ervaring en expertise op het gebied 
van auto’s. Hier hoort uiteraard een snelle, betrouwbare website bij, die aansluit op de huisstijl.
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SFEERVOLLE FOTO’S
Foto’s geven de bezoeker direct een 

idee van wat het bedrijf doet, hoe pro-

fessioneel dit bedrijf is en wat dit bedrijf 

biedt. Daarom hebben we gekozen 

voor sfeervolle foto’s die een goede 

impressie geven van de showroom en 

beschikbare auto’s. De beelden zijn 

breed en hebben genoeg ruimte, zodat 

de bezoeker een goed beeld krijgt van 

Autobedrijf Norbert Driessen.

WERKPLAATSMODULE
Wij hebben een werkplaatsmodule in 

de website gebouwd, waarmee  klanten 

gemakkelijk een werkplaats afspraak 

kunnen maken. Klanten vullen hun ken-

teken en kilometerstand in en maken 

een keuze uit de verschillende werk-

plaatsopties, zoals een APK- keuring, 

grote beurt, kleine beurt, reparaties 

en andere aanvullende werkzaam-

heden. De planmodule is gekoppeld 

aan de agenda van de werkplaats, 

 waardoor klanten eenvoudig een 

gewenste datum en tijd kunnen kiezen. 

Even bevestigen, en voilà: de afspraak 

is gemaakt!

INRUILEN EN FINANCIEREN
Daarnaast hebben we een taxatie-

module gebouwd die de inruilwaarde 

van je huidige auto kan berekenen. 

Ook berekent hij meteen hoeveel de 

gewenste occasion zou kosten, als jij 

je huidige auto inruilt. Dat is nog eens 

handig! Ook hebben we een module 

aan de website toegevoegd, waarin je 

kunt berekenen hoeveel je per maand 

kwijt bent als je zakelijk of particulier wilt 

leasen of financieren. Met deze modu-

les kan de klant dus precies berekenen 

en inzien of de gewenste occasion, 

 financieel gezien bij hem of haar past. 

De styling van deze modules sluit volle-

dig aan op de huisstijl van de website.

MODERN EN PROFESSIONEEL
Bij het ontwerpen hebben we rekening 

gehouden met de sfeer en uitstraling: 

deze moest fris, luxe en modern zijn. 

Klanten moeten direct kunnen zien 

waarom Autobedrijf Norbert Driessen 

zich onderscheidt van de vele concur-

renten en dat het autobedrijf dé partner 

is voor de verkoop van jonge occasions. 

Wij zijn zeer trots op het eindresultaat! 
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HOUD JE WEBSITE  
UP-TO-DATE: 

Zoals je in de vorige editie van ons magazine kon lezen, is WordPress één van de meest populaire content 
managementsystemen ter wereld. Wereldwijd maken miljoenen mensen gebruik van WordPress. Toch 
beseffen veel mensen niet hoe belangrijk het is om je website regelmatig te updaten. Ook back-ups worden 
vaak vergeten. In dit artikel leggen we je uit waarom het zo belangrijk is om jouw website te onderhouden.

HET BELANG VAN REGELMATIG ONDERHOUD
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HACKERS BUITENHOUDEN
Eén van de belangrijkste redenen om 

jouw website bij te werken is de veilig-

heid. Als je jouw website niet regel matig 

update, veroudert je website. Het is 

voor hackers dan makkelijker om bin-

nen te dringen en toegang te krijgen 

tot gevoelige informatie. Door jouw 

WordPress-versie, plug-ins en thema’s 

regelmatig bij te werken, kun je bevei-

ligingslekken dichten en jouw website 

beschermen tegen hackers.

VOORKOM 
COMPATIBILITEITSPROBLEMEN
Plug-ins en thema's worden regel matig 

bijgewerkt om bugs te verhelpen en 

nieuwe functionaliteiten toe te  voegen. 

Als jouw website niet up-to-date is, 

kunnen deze updates tot compatibi-

liteitsproblemen leiden. Hierdoor kan 

de functionaliteit van jouw website 

afnemen of zelfs crashen. Door jouw 

WordPress-versie, plug-ins en thema's 

regelmatig bij te werken, kun je deze 

problemen voorkomen.

BELANG VAN BACK-UPS
Een back-up is eigenlijk een reserve-

kopie van je originele websitedata. 

Mocht er iets gebeuren met jouw web-

site, kun je dit door middel van deze 

back-up weer gemakkelijk herstellen. 

Door regelmatig back-ups te maken 

van jouw website, kun je jouw gegevens 

beschermen.

SNELLERE LAADTIJD
WordPress-updates bevatten vaak 

prestatieverbeteringen en bugfixes die  

jouw website sneller en betrouw-

baarder maken. Door jouw website 

up-to-date te houden, zorg je ervoor 

dat deze soepel blijft werken en voor-

kom je dat bezoekers geconfronteerd 

worden met  vertragingen of fouten. 

Dit kan  bezoekers afschrikken en jouw 

zoekmachine optimalisatie (SEO) nega-

tief beïnvloeden. Werk je website dus 

regelmatig bij voor een snelle laadtijd 

en positieve gebruikerservaring.

NIEUWE FUNCTIES EN 
VERBETERINGEN
Regelmatig introduceren WordPress-up-

dates nieuwe functies en verbeterin-

gen, die de functionaliteit van jouw 

website verbeteren. Door jouw website 

bij te werken naar de nieuwste versie, 

kun je gebruik maken van nieuwe func-

ties en verbeteringen.

Heb je al een website bij ons? 

Dan zorgen wij voor maandelijks 

onderhoud en maken wij regel-

matig een back-up. Heb je nog 

geen website bij ons, of wil je 

meer informatie over onderhoud 

en/of back-up’s? Neem dan 

contact op met Rick of Bram! 
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Wellicht merk je het niet, maar mantelzorgers zijn overal. Misschien ben je het (onbewust) zelf. Zorg jij 
bijvoorbeeld voor een naaste die langdurig ziek is, een beperking heeft of hulpbehoevend is? Of voor je 
kind of zieke ouder? Dan ben je mantelzorger. Vroeg of laat krijgt iedereen met mantelzorg te maken.  
Toen Hart voor Woerden ons de opdracht gaf om mee te denken over een campagne voor mantelzorgers  
in Woerden, zeiden we direct ‘ja’!

MANTELZORGER, ZORG JIJ 
OOK VOOR JEZELF?

INFORMATIE VERZAMELEN
Voor we aan het project begonnen, 

hebben we uitgebreid vooronderzoek 

gedaan. Om zoveel mogelijk  informatie 

over de doelgroep te verzamelen, zijn 

we aan tafel gaan zitten met stake-

holders en mantelzorgers, om hen te 

interviewen. Voorafgaand aan deze 

interviews hebben we diverse vragen 

opgesteld, die nodig waren om ant-

woord te krijgen op de overkoepe-

lende vraag van de campagne: hoe 

kunnen we mantelzorgers in Woerden 

en omstreken bereiken en hen van de 

nodige informatie voorzien?

32 Campo Magazine  /  #4 - 2023

PORTFOLIO



VERSCHILLENDE 
CAMPAGNECONCEPTEN
De interviews gaven ons een goed 

beeld van de doelgroep en van welke 

behoeften en vragen zij hebben. Na 

het samenvatten en uitwerken van de 

interviews was het tijd om aan de slag 

te gaan met het uitwerken van twee 

verschillende campagne concepten. 

We hebben gekozen voor twee 

campagne concepten, om de werk-

groep zo een keuze te geven uit twee 

verschillende huisstijlen. Aangezien 

deze werkgroepde doelgroep het beste 

kent, konden zij goed aanvoelen welke 

huisstijl het beste bij deze campagne 

zou passen.

Voordat we de campagneconcepten 

konden uitwerken, hebben we meer-

dere brainstorms georganiseerd met 

ons team. Hierdoor kwamen we steeds 

dichter bij het juiste concept. Vervol-

gens was het tijd om de concepten uit 

te werken en te presenteren aan de 

werkgroep.

PRESENTATIE VOOR DE 
WERKGROEP
De presentatie vond plaats in het hoofd-

kwartier van Hart voor Woerden. Na de 

presentatie volgde feedback en het uit-

eindelijke besluit van de werkgroep. Tijd 

om het gekozen concept volledig uit 

te werken! Uiteindelijk hebben we het 

gekozen concept uitgewerkt in twee 

boodschappen voor twee verschil-

lende doelgroepen:

• Mensen die al mantelzorger zijn 

(zowel bewust als onbewust)

• De omgeving van de mantelzorger

BREDE INZET VAN 
COMMUNICATIEMIDDELEN
Om zoveel mogelijk mantelzorgers in 

Woerden en omstreken te bereiken, is 

ervoor gekozen om te adverteren via 

wegborden en social media. Borden 

langs de weg in Woerden en  omstreken 

voor iedereen die zich vaker buiten 

bevindt, vaak onderweg is en minder 

op social media aanwezig is. Adver-

tenties via Facebook en Instagram voor 

iedereen die zich wat vaker op social 

media bevindt, en als herhaling nadat 

zij de borden langs de weg hebben 

gezien. Voor de social mediacam-

pagne hebben wij stilstaande beelden 

levend gemaakt, via een opvallende 

 animatie om de aandacht van de 

doelgroep te trekken. Hierdoor kreeg 

de campagne extra aandacht en vol-

doende  herhaling om de boodschap te 

laten plakken bij de doelgroep. Ook is 

de campagne geanimeerd en gepro-

moot via de Infozuil.

Wil jij ook een volledige campagne 

opzetten, van vooronderzoek tot eind-

resultaat? Neem dan gerust contact 

met ons op om de mogelijkheden te 

bespreken! 
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LinkedIn is hét platform voor (dienstverlenende) professionals om te netwerken, inzichten te delen en 
expertise te tonen. Toch zijn veel CEO's en bedrijfseigenaren terughoudend en durven zij hun ideeën en 
gedachten niet te delen via LinkedIn. Daarom moedigt Bas hen sinds een aantal maanden aan om LinkedIn 
te omarmen en het platform in hun voordeel te gebruiken.

LINKEDIN VOOR CEO’S
BOUWEN VAN VERTROUWEN, 
AUTORITEIT EN PERSOONLIJKE CONNECTIES

Bas is van mening dat CEO's die hun 

kennis en visie over hun branche delen 

op LinkedIn, hier aanzienlijk van kun-

nen profiteren. Door hun expertise te 

laten zien, kunnen CEO's vertrouwen 

en  autoriteit opbouwen bij hun publiek. 

Regelmatig posten op LinkedIn kan vele 

voordelen hebben. Denk bijvoorbeeld 

aan het aantrekken van potentiële 

 klanten en leadgeneratie.

Sinds november 2022 deelt Bas zijn 

menig en visie over reclame en mar-

keting op LinkedIn. “Het idee speelde 

al ruim drie jaar in mijn hoofd, maar ik 

dacht hier te druk voor te zijn en zag 

het directe nut er niet van in.” Achteraf 

gezien was hij toch liever drie jaar gele-

den begonnen, want na een half jaar 

begonnen de vruchten zich af te wer-

pen. “In het begin reageerden vooral 

bekenden. Later merkte ik dat ook 

mensen buiten mijn eerste kring mijn 

content interessant vonden. Vervolgens 

 kwamen de eerste  contactaanvragen  

binnen.” Daarnaast zien we door de 

content van Bas ook een duidelijke 

 stijging in de contactaanvragen via de 

website van Studio Campo.

Naast het opbouwen van vertrou-

wen en autoriteit, benadrukt Bas 

het belang van het toevoegen van 

een persoonlijk tintje aan zakelijke 

communicatie. “Bedrijven kunnen 

soms overkomen als onpersoonlijke 

entiteiten die zich uitsluitend richten op 

het maken van winst. Door je gezicht 

en persoonlijkheid te laten zien, voeg 

je als bedrijfseigenaar een menselijke 
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touch toe aan jouw merk. Hierdoor kun 

je een persoonlijkere connectie opbou-

wen.” Zoals Bas hier in de studio meestal 

zegt: mensen doen zaken met mensen, 

niet met bedrijven. Naast de leads die 

binnenkomen, is er nog een bijkomend 

voordeel. “Ik ben inmiddels ook gelinkt 

met diverse mensen uit mijn vakgebied 

die ik anders nooit had leren kennen. 

Hier komen leuke gesprekken uit, waarin 

we sparren en kennis delen.”

HOE BEGIN JE?
Bas begrijpt dat het beginnen op Linke-

dIn wat overweldigend kan zijn, want: 

waar begin je? Daarom adviseert hij om 

je te concentreren op drie specifieke 

onderwerpen. Door te specificeren, 

kun je meer betekenisvolle en gerichte 

content creëren die resoneert met jouw 

publiek. Hierdoor is het gemakkelijker 

om jezelf op een specifiek onderwerp te 

positioneren als autoriteit.

Dus, met welke onderwerpen start je? 

Bas raadt aan om onderwerpen te 

selecteren die in lijn zijn met jouw exper-

tise, trends in de branche of actuele 

gebeurtenissen. Een CEO in de tech-

nologiebranche kan bijvoorbeeld zijn 

gedachten delen over de nieuwste 

ontwikkelingen in AI of  cybersecurity. 

Een CEO in de gezondheidszorg sector 

kan inzichten delen over de nieuwste 

medische doorbraken. De hoofdonder-

werpen van Bas zijn: Marketing & 

 Communicatie, Bedrijfsgroei en Onder-

nemerschap. Hieronder komen dan 

weer sub-onderwerpen die gerela-

teerd zijn aan de hoofdonderwerpen, 

zoals het verhogen van je openratio bij 

e-mailcampagnes, waar moet je op 

letten bij het (laten) maken van goede 

reclamematerialen en wat de do’s & 

don’ts op het gebied van SEO zijn.

CONSISTENTIE
Dagelijks berichten schrijven en  posten 

op LinkedIn kan veel tijd in beslag 

nemen. Probeer daarom een vast 

moment in de week te blokken om 

meerdere post tegelijk te schrijven. Zo 

blijf je in de flow en komen de ideeën 

vanzelf. Je kunt ook inspiratie putten 

uit veel voorkomende vragen van 

opdracht gevers: zij zijn vast niet de 

 enigen die met deze vragen rond lopen. 

Dagelijks posten is voor velen niet haal-

baar. Zet in op 2 à 3 keer per week.  

Je legt de lat voor jezelf dan niet te 

hoog, maar bouwt wel een routine op. 

BUSINESS MET BAS
Bas is zelf nog een stapje verder gegaan 

door de website baskleinveld.nl op te 

zetten. Hier deelt hij om de week een 

blog over een specifiek onderwerp. 

Bezoekers kunnen zich inschrijven voor 

de Business Met Bas nieuwsbrief, waar-

door je de blog standaard in de mail 

ontvangt. Bas zegt hierover: “Marke-

ting voeren en reclame maken werkt. 

Mijn doel is om ondernemers op een 

laagdrempelige manier te helpen, om 

stappen te zetten in hun marketing-

activiteiten en hen hierbij tips en voor-

beelden te geven van hoe zij dit zelf 

kunnen oppakken.”

START KLEIN EN 
EXPERIMENTEER
“Staar je niet blind op hoeveel likes je 

krijgt, dit zegt niets over de kwaliteit van 

jouw post” zegt Bas. “Start klein met 

een aantal korte berichten, om over de 

 eerste onwennigheid heen te komen. 

Vervolgens kun je jouw onder werpen 

wat uitbreiden en de posts langer 

maken en experimenteren met opsom-

mingen of jouw manier van schrijven.  

Je merkt na 3 maanden vanzelf wat 

goed werkt en wat niet.”

Wil je weten hoe Bas dit aanpakt? Ga 

dan naar zijn LinkedIn profiel en klik op 

het belletje om hem te volgen of stuur 

hem een connectieverzoek. Zijn blogs 

zijn te lezen op  www.baskleinveld.nl.  

Hier kun je je ook inschrijven voor 

 Business Met Bas. 
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LAAT DE ZON  
VOOR JE WERKEN!
Bij BL Zonnepanelen koop je de beste Duitse zonnepanelen, met of zonder eigen investering. Gert van 
BL Zonnepanelen was op zoek naar een bureau wat hem kon helpen met het verbeteren van zijn online 
vindbaarheid en die zijn bedrijf kon laten groeien. Inmiddels hebben wij al vele opdrachten mogen 
uitvoeren voor dit stralende bedrijf. In dit portfolio item praten we je bij!

ZONNEPANELEN MET OF ZONDER 
INVESTERING
BL Zonnepanelen is dé specialist op het 

gebied van zonnepanelen en zonne- 

installaties! Bij BL Zonnepanelen kun je 

zonnepanelen aanschaffen met of zon-

der eigen investering. Door het plaatsen 

van zonnepanelen koop je geen stroom 

meer in bij jouw energieleverancier. 

Met deze besparing betaal je in feite de 

zonne panelen.

BETERE ONLINE VINDBAARHEID
Het begon met het optimaliseren van de 

website. Deze was oud, de laadtijd was 

sloom en de teksten waren niet SEO- 

geoptimaliseerd. Tijd om hier verande-

ring in te brengen! We begonnen met 
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het optimaliseren van de back-end van 

de website. Vervolgens hebben we een 

zoekwoorden onderzoek uitgevoerd 

en de teksten SEO-proof herschreven. 

Daarnaast hebben we per provincie 

een landingspagina toegevoegd, om 

zo beter vindbaar te worden door het 

hele land. Ook schrijven we regelma-

tig blogs, om de website geüpdatet te 

houden.

KLANTCASES EN REVIEWS
Naast een goede website, zijn klant-

cases en reviews natuurlijk ook erg 

belangrijk. BL Zonnepanelen stuurt ons 

wekelijks foto’s van opdrachten, welke 

wij voor hen op de website plaatsen. 

Daarnaast plaatsen we deze cases op 

de speciale provincielandingspagina’s 

die wij hiervoor hebben aangemaakt. 

Ook hebben we de review plug-in 

‘Klanten vertellen’ aan de header en 

footer toegevoegd, waardoor de hoge 

score van BL Zonnepanelen goed te 

zien is.

ADVERTEREN VIA GOOGLE
Als kers op de taart hebben we 

 verschillende Google Ads campagnes 

opgezet om de vindbaarheid van de 

website te versterken. Deze campag-

nes sloten daarnaast ook aan op onze 

 SEO-strategie, waardoor de kosten per 

klik zeer goed waren. Via deze cam-

We draaien uitgebreide campagnes 

door de best presterende provincies 

en gemeentes in Nederland. Naast alle 

betaalde campagnes, beheren wij ook 

de organische social media kanalen 

van BL Zonnepanelen. We plaatsen 

wekelijks een nieuw bericht, met hierin 

een klantcase, feitjes, tips & tricks en 

andere interessante items, aangepast 

op de doelgroep.

REVIEW VAN GERT
Ik ben bij Studio Campo terecht geko-

men omdat Bas Kleinveld als student 

(25 jaar geleden) al bij mij werkte en ik 

Bas altijd erg heb gewaardeerd. Toen 

ik bij Studio Campo langskwam was er 

direct een gemoedelijke sfeer en heb ik 

de samenwerkingsovereenkomst gete-

kend. We zijn begonnen met de website, 

maar inmiddels heeft Studio Campo 

mijn complete website en social media 

platform in beheer. Ik ben zeer tevreden 

omdat de lijnen erg kort zijn en er dus 

ad-hoc actie wordt ondernomen als ik 

weer eens iets bedacht heb. 

pagne zijn er binnen enkele maanden 

honderden leads binnengestroomd.

AANWEZIGHEID OP  
SOCIAL MEDIA
Na langdurig campagne voeren op 

Google Ads was het tijd voor iets nieuws, 

namelijk: adverteren op social media. 
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LOGO’S WAAR WIJ  
TROTS OP ZIJN
Een logo is één van de eerste dingen die jouw potentiële opdrachtgevers zien. Goede logo’s verhogen je 
herkenbaarheid en stralen de identiteit van je bedrijf uit. Ook kun je je met jouw logo onderscheiden van de 
concurrentie. Onze grafische designers zijn dagelijks druk bezig met ontwerpen van nieuwe logo’s. Ons doel 
is het creëren van een sterk en uniek merk dat de bekendheid en herkenning van jouw bedrijf optimaliseert. 
Hierbij een greep uit onze recent gemaakte logo’s.
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Tel. +31 (0)348 - 707519

info@studiocampo.nl
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Copyright: 

Zonder voorafgaande schrifte lijke 

toestemming van Studio Campo is 

het onder meer niet toegestaan de 

inhoud en/of opmaak, geheel dan 

wel gedeeltelijk, te reproduceren, 

te verspreiden, te hergebruiken,  

op te vragen of anderszins te 

verveelvoudigen of openbaar te 

maken, door middel van druk,  

fotokopie, film of op welke andere 

wijze dan ook. Studio Campo is op 

geen enkele wijze aansprakelijk 

voor eventuele onjuistheden in 

deze uitgave alsmede voor  

handelingen van derden welke 

mogelijkerwijs voortvloeien uit  

het lezen van deze uitgave.

Vragen, opmerkingen, ideeën  

of interesse in een plekje in de  

volgende uitgave?  

Neem dan contact op met

Bas Kleinveld of Ashley de Bruin:

bas@studiocampo.nl

ashley@studiocampo.nl
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