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INSPIRATIE VOOR 2024

Herken jij je ook weleens in de gedachte: ‘ik heb even geen inspiratie’?
Voordat ik dit voorwoord schreef, heb ik gekscherend aan het team
gevraagd waar ik het voorwoord dit keer over moest schrijven... Hoewel ik
genoeg onderwerpen kan verzinnen, is het mijn voornamelijkste wens
om je na het lezen van dit stuk aan het denken te zetten.

Inspiratie komt natuurlijk in vele vormen enis voor iedereen verschillend. Voor de één
is het een bezoek aan een museum of een wandeling door het bos. Voor de ander

is het een aflevering van Chef's Table of een bepaalde muziek wat inspiratie brengt.

In deze editie hebben wij onze collega’s gevraagd waardoor zij geinspireerd raken,
van films en artiesten tot boeken en podcasts. Hoewel wij vaak in tfeam verband aan
een project werken, is het leuk om te zien uit wat voor verschillende hoeken iedereen
Creatief directeur zijn of haar inspiratie vandaan haalt.

Persoonlijk betekent inspiratie voor mij dat ik word aangespoord om actie te onder-
nemen en ietfs uit te voeren. Zo kan een sportfieve prestatie van iemand die ik nief
ken ertoe leiden dat ik op een bepaalde manier ga trainen, om ook richting dat
niveau te gaan. Ook kan een bezoek bij een opdrachtgever en het zien van hoe
dat bedrijf opgebouwd is en functioneert mij aanzetten om na te denken over onze

eigen processen en manier van werken.

Waar de inspiratfie voor jou ook vandaan komt... het idee van inspiratie is dat je

INSPIRATIE KOMT IN VELE [eesEreees
VURMEN EN IS VUOR IEDEREEN Geinspireerd raken is namelijk één ding. Er iets mee doen is een tweede.
VERSCHILLEND Wij hopen je met onze magazines te inspireren. Niet alleen over wat er

allemaal mogelijk is op het gebied van marketing en communicatie, maar ook om je

te inspireren om er in 2024 zelf mee aan de slag te gaan.

Namens het feam wens ik je alvast fijne feestdagen en een voorspoedig en succes-
vol 2024.
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Complete wervingscampagne

HET GROTE E-MAILMARKETING ARTIKEL

In dit artikel leren wij je alles over e-mailmarketing

PORTFOLIO - DE MILANDHOF

Een snelle, goed functionerende en bovenal gastvrije

website

4 MANIEREN OM MEER ONLINE TE VERKOPEN

Heb je een webshop of website en wil je meer verkopen
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Een guideline voor het correct toepassen van je huisstijl
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Bas, llse, Peter en Martine

c 0 M M U N I CA I I ECA M PAG N E Bos Nieuwerkerk is al meer dan 50 jaar dé expert op het gebied van industriéle schoorstenen.
Toch haalden zij dit jaar het woord “schoorsteentechniek” van de gevel, om plaats te maken voor

HeatMatrix. Het bedrijf dat zij in 2022 overnamen en hen in staat stelt om duurzame oplossingen te

bieden die veel verder gaan dan alleen het bouwen van schoorstenen. De ervaring, vakmanschap
en samenwerking van Bos Nieuwerkerk vormen de kern van het familiebedrijf. Van directrice
Martine Goedegebuure kregen wij de vraag om een wervingscampagne op te zetten om op te vallen

in een krappe arbeidsmarki.
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Hoe bereik je potentiéle medewerkers?
Om deze vraag te kunnen beantwoor-
den zijn we begonnen bij degenen die
al werkzaam zijn bij Bos Nieuwerkerk.
Wat maakt het dat velen van hen al
jarenlang werkzaam zijn bij dit bedrijf?
Daarom hebben llse en Bas negen
collega’s geinferviewd om er achter te
komen wat dit bedrijf nu zo aantrekkelijk

maakt om voor te werken.

En wanneer zij unaniem zeggen dat
Bos Nieuwerkerk écht een familiebedrijf
is waar ze het werk echt samen doen,
dan weet je dat je een juiste basis hebt

om een campagne op te ontwikkelen.

O.b.v.de afgenomeninterviews hebben

we persona’s opgesteld. Een gedetail-

leerde beschrijving van de doelgroep,

in dit geval gericht op potentiéle kandi-
daten voor de openstaande vacatures

bij Bos Nieuwerkerk.

Na de validatie van de persona’s door
Bos Nieuwerkerk, zijn we aan de slag
gegaan met het bedenken en uitwerken
van een concept voor de campagne.
Er is nagedacht over een boodschap
met onderscheidend vermogen, want:
wat zorgt er nu voor dat Bos Nieuwer-
kerk zich onderscheidt als werkgever
en wat bieden zij dat ervoor zorgt wij

de juiste mensen voor hen aantrekken?

Zo kwamen wij tot het concepft: ‘Samen
bouwen aan de schoorsteen van de
toekomst’. Het woord ‘samen’ verwijst
naar het familiebedrijf en het team.

Het woord ‘bouwen’ staat voor het

ontwikkelen en maken. ‘De schoor-
steen van de foekomst’ verwijst naar
de innovatieve manier van werken:
Bos Nieuwerkerk levert niet alleen
unieke producten van hoge kwaliteit,
ze nemen ook het gehele proces uit
handen en lopen voorop wanneer het

gaat om industriéle verduurzaming.

Hun onderscheidend vermogen als
werkgever hebben we in een concrete
boodschap per vacature geplaatst.
Hierdoor wordt het duidelijk dat je bij
Bos Nieuwerkerk niet alleen werkt aan
de groofste en vitdagendste projecten.
Maar dat je hier ook veel leert en jezelf
verder onfwikkeld. Bij Bos Nieuwerkerk
Leerje het, Doe je het, Innoveer je het.

Nadat we het concept hadden vastgesteld,
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zijn we gestart met het vitwerken van de
visuele uitstraling. Voortbordurend op de
bestaande huisstijl welke is ontwikkeld
door een goede bekende van Bas:
Peter van der Meer, zijn eerste werk-
gever van wie hij ‘het vak' heeft
geleerd. We hebben de bestaande
visuele uitstraling doorontwikkeld met
cirkelvormige elementen welke we in
de hele campagne terug laten komen.
Dit als verwijzing naar de schoorstenen

en de bevestiging daarvan.

Omdat Martine voor een langere
periode mensen wil aantrekken hebben
we geadviseerd om een werken-bij-
website te ontwikkelen. Hierop zijn alle
openstaande vacatures te vinden en
krijgen geinteresseerden een kijkje

achter de schermen. Zo zijn er video's
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opgenomen wadarin collega’s vertellen
hoe het is om bij Bos Nieuwerkerk te
werken. Op deze wijze krijgt de bezoe-
ker een goede indruk van het team,
de werkzaamheden én de bedrijfs-

Ben je op zoek naar personeel, maar
lukt het je niet om goede kandidaten te

vinden¢ Heb je ook een aparte werken

bij website nodig, of heb je hulp nodig
bij je totale arbeidscommunicatie?
Neem dan gerust contact met ons op of
kom langs in onze studio!

Via Peter van der Meer van Lago
dell’arte zijn wij in contact gekomen
met Studio Campo. Wij werken als drie
bedrijven inmiddels al heel wat jaren
nauw samen. Onze ideeén worden
doorgaans in design gevat door Peter.
Daarna gaat Studio Campo er mee
verder in de uitwerking. Dit varieert
van onze sites tot gepersonaliseerde

mailcampagnes.

Voor deze employer branding campagne
hebben we het team van Studio Campo
de vrije hand gegeven om van concept
tot uitwerking aan de slag te gaan,
met Peter als huisstijloewaker van onze
identiteif. Het resultaat is een ijzersterk
concept en wederom een mooie

samenwerking.

-

ARTIKEL

GEFELIC \TEERD
JE WEBSITE STAAT
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cultuur. Deze website kan de komende

jaren worden ingezet voor het interes-

seren en werven van nieuwe collega’s.

Aansluitend op de speciale recruitment

website hebben we een campagne-

HET GROTE
E-MAILMARKETING
ARTIKEL

plan voor advertenties op Google,
Instagram en Facebook opgesteld.
Hierbij hebben we gekozen om twee
richtingen op te zetten. De eneis gericht
op wat Bos Nieuwerkerk doef, om de
naamsbekendheid als sterk werkgever
neer te zetten. De andere is gericht op
de ‘what's in it for me' vraag van de

werkzoekende.

Bij de advertenties gericht op specifieke
vacatures promoten we de boodschap

specifiek per functie. De advertenties

Bij Bos Nieuwerkerk :
worden getarget op de opgestelde doe je het

Of je nu een grote of kleine onderneming hebt: e-mailmarketing is voor ieder bedrijf interessant. Het is een
vorm van direct marketing, waarbij je een bericht in de vorm van een e-mail direct naar de ontvanger
stuurt. De e-mail kan allerlei onderwerpen bevatten, zoals nieuws en acties, maar ook orderbevestigingen
of gepersonaliseerde berichten. De bekendste vorm van e-mailmarketing is een nieuwsbrief, maar wist je
dat er ook vele andere vormen van e-mailmarketing zijn? Dat lees je in ons artikel!

persona’s, woonachtig in de omgeving

Nieuwerkerk. We hebben de campagnes

SAMEN BOUWEN AAN DE

zo ingericht dat er gefarget wordt op OO SEN VA D& AORRGHET

basis van demografische gegevens,
opleidingscriteria en interessegebieden. Meer informatie
Hierdoor bereiken we precies de

kandidaten die Bos Nieuwerkerk zoekt.
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Het versturen van een nieuwsbrief is één
van de meest bekende en effectieve
vormen van direct marketing. Bouw
een e-mail femplate in je eigen huisstijl,
vul deze in met tekst en beeldmateri-
aal en voild: je nieuwsbrief staat klaar!
Selecteer de juiste verzenddatum en
plan de mail in of verstuur hem direct.
Een nieuwsbrief is een laagdrempelige
manier om direct in contact te komen
met een grote groep klanten en hen op
de hoogte te houden van ontwikkelin-

gen binnen je bedrijf.

BijStudio Campomakenwe voornamelijk
gebruik van het mailprogramma Mail-
chimp. Dit e-mailmarketing platform is
opgericht in 2001 en helpt je met het
maken en onderhouden van je mailing
lijsten, nieuwsbrieven en campagnes.
Je kunt Mailchimp koppelen aan ver-
schillende CMS-systemen zoals Word-
Press en Shopify. Hierdoor wordt iemand
die zich via jouw website inschrijft voor
de nieuwsbrief, direct in Mailchimp
als confact toegevoegd. Ook kun je
hierdoor allerlei slimme automations
opzetten, die te maken hebben met
het koopgedrag van jouw klanten.

Hier gaan we verder in dit artfikel nog

opin.

In het audience management gedeelte
van Mailchimp krijg je een overzicht
van alle subscribers. Je kunt hier niet
alleen de contactgegevens inzien,
maar ook klanten analyseren. Zo kun je
met tags jouw audience segmenteren
op bijvoorbeeld leeftijd, woonplaats
en nog veel meer! Ook kun je segmen-
teren op basis van wat iemand heeft
gekocht, welk item ze hebben gekocht
en wanneer ze dit hebben gedaan.
Stuur bijvoorbeeld een bewerkte kopie
van je nieuwsbrief naar alle contacten
die jouw vorige nieuwsbrief niet geo-
pend hebben en spreek je klant bij de
voornaam aan door middel van merge
tags. Hoe meer data je hebt, hoe meer
je kunt personaliseren!

Wil je graag meer klikken naar je web-
site, meer verkopen of meer interactie
met lezers via jouw nieuwsbrief2 E-mail-

marketing is een hele effectieve manier

om een boodschap te testen. Zo kun
je in Mailchimp bijvoorbeeld een A/B
test uitvoeren. Hierbij verstuur je twee
varianten van een nieuwsbrief, zodat je
kunt festen welke versie het best gelezen
wordt. Zo test je bijvoorbeeld twee ver-
schillende onderwerpregels, verzend-
fijden of afbeeldingen. Mailchimp kiest
viteindelijk welke versie de meeste
interactie genereert en verstuurt deze
nieuwsbrief naar de overige mailing-
lijst. Kortom is A/B testen dus een zeer
waardevolle bron van informatie om je

prestaties in Mailchimp te verbeteren!

Hieperdepiep... hoera! De verjaardag
van je klant is een belangrijk moment
en kan natuurlijk niet vergeten worden.
Hoe leuk is het om je klant een mailtje
te sturen met een verjaardagswens én
€5 korting op zijn of haar eerstvolgende
bestelling? Dit alles kan dankzij auto-
mations. Een aufomation draait om
het automatisch bereiken van de juiste
klant, op het juiste moment en op de
juiste manier. Je maakt een automa-
tion op basis van triggers, zoals een
geboortedatum en koppelt hier een
mailing aan. Vervolgens onfvangen al
jouw subscribers automatisch een leuke
verjaardagswens op hun verjaardag. Je
hoeft hier, op het instellen na, niets meer
aan te doen: alles verloopt automatisch.
Datis heft fijne van een automation!

Merk je dat klanten van jouw webshop
regelmatig hun winkelmandje volladen,
maar niet afrekenen? Maak dan een

‘abandoned cart’ automation. Hierdoor
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EEN AUTOMATION IS DE IDEALE MANIER OM,
MET RELATIEF WEINIG HANDELINGEN,
OP HET JUISTE MOMENT IN CONTACT TE KOMEN

ontvangtiemand automatisch een mail-
tje, een aantal vuur nadat diegene zijn
winkelmandje heeft gevuld maar niet
heeft afgerekend. Dit is een vitstekende

manier om je sales te verhogen.

Heb je meer reviews nodig? Stuur dan
een automatische mailing na aankoop
van een product. Vraag je klanten om
een review achter te laten en koppel
hier een leuke actie aan om hen te
belonen, zoals een kortingscode of klein
cadeautje.

Melden mensen zich aan voor jouw
nieuwsbrief? Stuur dan een automatisch

welkomstbericht, waarin je hun aan-
melding bevestigd. Vraag meteen
of ze hun gegevens willen aanvul-
len, zodat je in de foekomst bijvoor-
beeld een verjaardagsautomation
kunt sturen.

ARTIKEL

Kortom is een automation de ideale
manier om, met relatief weinig
handelingen, op het juiste moment in
contact te komen met jouw doelgroep.

Bij Studio Campo werken wij voorname-
lijk met Mailchimp. Wist je dat wij sinds
2022 ook Mailchimp Partner zijn2 Als
Mailchimp Partner beschikken wij over
de juiste kennis en expertise, waarmee
wij de uitgebreide mogelijkheden van
Mailchimp opfimaal kunnen benutten
voor onze opdrachtgevers. We hebben
hier diverse cursussen voor gevolgd en
hard gewerkt om aan de strenge vereis-

ten te voldoen.

HULP NODIG BlJ JE E-MAILMARKETING?

Ben je na het lezen van dit artikel geinteresseerd in e-mailmarketing? Maar

weet je niet precies waar je moet beginnen? Neem direct contact op of kom

langs in onze studio! Als Mailchimp Partner helpen we je graag met jouw

e-mailmarketing! @

Campo Magazine / #5-2023
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Voorafgaand aan het schrijven van de
teksten en het ontwerpen is er een tele-
fonisch inferview gehouden met Lauy,
de eigenaar van De Milandhof. Tijdens
het interview stelden we een aantal
open vragen over De Milandhof, de
zalen, de doelgroep, gewenste tone-of-
voice en nog veel meer. Het interview
is heel belangrijk, omdat we hieruit alle
belangrijke informatie en details kun-
nen halen. Deze informatie verwerken

we in zowel het ontwerp als de teksten.

o
H l

R DE MILANDHOF

De Milandhof is al 50 jaar een fantastische locatie voor ieder feest, jubileum, trouwerij of andere
bijeenkomst. Gastvrijheid zit in het DNA: het team van De Milandhof denkt graag mee, van concept tot
eindproduct. Voor een onvergetelijk feest ben je bij De Milandhof aan het juiste adres! Daar hoort natuurlijk
ook een snelle, goed functionerende en bovenal gastvrije website bij. Studio Campo ging aan de slag!

Na het uitwerken van het interview, is
het tijd om de gegevens te verzamelen
en te starten met het ontwerp!

We hebben ervoor gezorgd dat de
schuine hoeken uit het logo ferug-
komen in verschillende elementen op
de website. Zo wordt het gehele plaatje
wat meer naar elkaar toe getrokken,
wat zorgt voor eenheid. Het ontwerp
is verder overzichtelik en modern, net

zoals de huisstijl van De Milandhof.

De foto's worden afgewisseld met
teksten. Er is rekening gehouden met
voldoende ruimte voor teksten, zodat
de informatie helder en vindbaar blijft
voor de bezoeker. De foto's inspireren
de bezoekers en geven hen een goede
indruk van De Milandhof.

De menustructuur is een belangrijk
onderdeel van het ontwerp van de web-

site. Hier hebben we dan ook extra veel
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aandacht aan besteed. Bezoekers zijn
namelijk op zoek naar bepaalde infor-
matie. Om deze informatie te kunnen
vinden is een duidelijke, gebruiksvrien-

delijke menustructuur van groot belang.

Omdat De Milandhof een locatie
voor zowel zakelike als particuliere
evenementen is, moest er een schei-
ding gemaakt worden die gemakkelijk
vindbaar zou zijn voor alle doelgroe-
pen. Daarnaast moest er ook rekening
gehouden worden met een ander
belangrijk concept van De Milandhof,
namelijk Spies & Spijs.

Uit onderzoek en ervaring blijkt dat de
attentie van de bezoeker het hoogst
is voor zaken die aan het begin en
einde van de menubalk staan. Daarom
staat de homepage links en de con-
factpagina rechts. In het midden van
de menubalk staan de pagina’s voor
zakelijke evenementen en particuliere

evenementen. Op deze manier is het

menu duidelijk en gebruiksvriendelijk
ingericht en fevens gemakkelijk te

gebruiken.

Voordat we konden beginnen aan
het schrijven van de teksten, zijn we in
een zoekwoorden onderzoek op zoek
gegaan naar de populairste keywords
voor de Milandhof. Dit zijn zoekwoorden
die de doelgroep regelmatig in Google
zoekt, als zij op zoek zijn naar zakelijke
of particuliere evenementlocaties, of
een eetgelegenheid zoals Spies & Spijs.
Uit dit onderzoek kwamen honderden
passende zoekwoorden naar voren,

waarvan we met een selectie aan de

slag zijn gegaan. De zoekwoorden
zijn zorgvuldig selecteert op basis van
relevantie, concurrentiegraad, vind-
baarheid en de zoek infentie van de
gebruiker. Vervolgens was het fijld om
aan de slag te gaan met het schrijven
van de teksten!

De website is geschikt voor desktop,
tablet en mobiel. Op mobiel is er geko-
zen voor een hamburgermenu om het
navigeren gemakkelijker te maken. Ook
hier zijn de stijlelementen duidelijk zicht-
baar. Almet al zijn we enorm trots op het
eindresultaat.

Ben je toe aan een nieuwe website, of
wil je je huidige website opnieuw laten
ontwerpeng Neem dan gerust contact
op met ons! We helpen je graag.

Wij wilden een duidelijke en overzich-
telike website. Geen “poespas”. Dit
hebben ze vertaald in een website die
volledig bij ons past. De korte lijntjes zijn
ook erg prettig. Even bellen en ze staan
direct voor je klaar. Kortom: super fijne
service en super vriendelijk feam!

Campo Magazine / #5-2023
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4 MANIEREN OM
MEER ONLINE VERKOPEN
TE GENEREREN

Heb je een webshop of website en wil je meer verkopen genereren? Als je geen of weinig ervaring in
marketing hebt, kan dit soms nogal lastig zijn. In dit artikel nemen we vier manieren onder de loep.

Eén van de meest effectieve manieren
om potentiéle klanten naar je webshop
te krijgen en meer online verkopen te
genereren, is adverteren via Google
Ads. Je adverteert hier op populaire
zoekwoorden die jouw doelgroep

regelmatig in Google zoekt. Door het

juiste zoekwoord aan jouw advertentie
te koppelen, verschijnt jouw advertentie
bovenaan in Google. Zodra geinteres-
seerde klanten op jouw advertentie
klikken, worden ze doorgestuurd naar
je website. Op deze manier kun je
producten, diensten of speciale acties

promoten en jouw verkoop verhogen!

Wil je jouw producten in het zonnetje
zetten? Adverteer dan eens via Google
Shopping. Met Google Shopping kun
je jouw winkelvoorraad en online voor-
raad promoten en meer verkopen
genereren. Advertenties in Google
Shopping bestaan niet alleen uit tekst,

maar ook uit afbeeldingen, beschrij-
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vingen en gedetailleerde productinfor-
matie. Als je potentiéle klant een term
in Google zoekt die gekoppeld is aan
een product, verschijnen de Shopping
resultaten meestal bovenin de zoek-
resultaten of in de rechterkolom. Daar-
naast is er ook een speciale Shopping
pagina waarin je producten kunt zoe-
ken, prijzen kunt vergeliken en meer

informatie kunt vinden.

Wil je jouw doelgroep bereiken terwijl ze
door hun tijdlijn aan het scrollenzijn2 Dan
zijn Facebook en/of Instagram adverten-
ties het perfecte middel! Je kunt je cam-
pagne heel specifiek afstemmen op
de doelstellingen van jouw bedrijf. Ook
kun je je doelgroep zorgvuldig samen-
stellen aan de hand van duizenden
targeting opties. Je kunt adverteren via
verschillende middelen van Facebook
en Instagram, waardoor je niet alleen
in de feed verschijnt, maar bijvoorbeeld
ook in Stories of in Messenger.

Naast meer zichtbaarheid, kunnen
Facebook en Instagram advertenties

ook voor een stijging in je verkopen

zorgen. Maak
het de klant

gemakkelijk en link je

advertentie direct naar
de productpagina. Richt je advertentie
aantrekkelijk in en maak het zo laag-
drempelig mogelijk. Zo wordt de kans
groter dat ze een product via jouw web-
shop aanschaffen. Door je advertenties
volledig fe laten aansluiten op de wen-
sen en behoeften van jouw specifieke
doelgroep, is de kans groot dat je een
behoorlijk aantal verkopen uit je cam-
pagne haalf!

Met behulp van Advertentiebeheer
houd je alle resultaten en verkopen bij
die je campagne oplevert. Door middel
van deze resultaten kun je jouw cam-
pagne optimaliseren. Maak bijvoor-
beeld nieuwe varianten van jouw best
presterende adverfentie, of zet adver-
tenties die slecht presteren uit. Op deze
manier kun je blijven testen wat het

beste werkt en inspelen op kansen.

E-mailmarketing is een vorm van direct
marketing, waarmee je (potentiéle)
klanten kunt informeren, enthousias-
meren of inspireren en dus ook een
boost kunt geven aan je verkopen. Het is
dé manier om in contact te komen met
klanten en lezers te verleiden tot een
aankoop. Zo kun je bijvoorbeeld een

serie mailtjes maken waarin je iedere

ARTIKEL

week bepaalde producten uit een
productcategorie promoof, of een spe-
ciale weekenddeal opzetten. Ook kun
je aan de slag met automations, waarin
je automatisch mailtjes kunt versturen
naar de juiste persoon, op de juiste
plaats, op het juiste moment.

We hebben een vuitgebreid artikel
geschreven over alle voordelen van
e-mailmarketing. Deze vind je op

pagina 11.

Wil je liever geen betaalde adverten-
ties inzetten, maar gebruik maken van
onbetaalde (organische) marketing?
Gebruik dan social media om je web-
site of website te promoten. Uit onder-
zoek blijkt dat 81% van de shoppers eerst
online onderzoek doet naar producten
via Facebook, Instagram, Pinterest of
TikTok voordat zij iets kopen. 54% van
hen geeft aan een aankoop te hebben
gedaan nadat ze een product op social
media hebben gezien. Reden genoeg
dus om je social media eens stevig aan
te pakken! Je kunt starten met de basis:
het regelmatig plaatsen van mooie
foto's en video's met een pakkende
call-to-action. Heb je dit al op orde?
Denk dan eens na over andere vormen
van verkopen via social media, zoals
een samenwerking met een populaire
influencer die jouw doelgroep aan-
spreekt, het organiseren van winacties
of het uitdelen van speciale kortingen,
alleen via social media. Heb je een
kledingwinkel2 Ga dan bijvoorbeeld
elke week op een vaste dag live om je
nieuwe collectie te laten zien en vragen

over de kleding te beantwoorden.

Heb je hulp nodig bij één van
bovenstaande middelen of wil je
eens sparren over hoe we jouw
online verkoop naar een volgend
niveau kunnen ftillen2 Neem
gerust contact met ons op!

Campo Magazine / #5-2023
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HET VCCN-MAGAZINE

VCCN is een professioneel platform voor en door vakmensen, werkzaam op het gebied van Contamination
Control. Contamination Controle Magazine, het kwartaal magazine van VCCN, is hét magazine voor
professionals rondom het gebied van cleanroom techniek en contamination control. Het magazine biedt
een mix aan artikelen met actuele ontwikkelingen en belangrijke informatie over de vereniging, zoals de
agenda voor congressen, resultaten van projecten en informatie over opleidingen. Dit kwartaal was het tijd

voor een nieuwe lay-out. Aan Studio Campo de taak om dit uit te voeren!

Het viakblad van VCCN werd voorheen
uitgegeven onder de naam C2MGIN.
Dit jaar is de naam van het magazine
veranderd in Contamination Control

Magazine. Met de naamsverandering

was het magazine foe aan een nieuwe

lay-out.

Studio Campo heeft de vormgeving
van het blad volledig vernieuwd. Hier-
door heeft het magazine weer een

moderne, frisse look gekregen. Er waren

een aantal aandachtspunten waarmee
wijrekening moesten houden tijdens het
opmaken van het magazine. Zo moest
er meer witruimfe op de pagina komen.
Ook moest de opmaak de leesbaar-
heid vergroten en rustiger voor het oog

zijn. Daarnaast hebben de tabellen en
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grafieken een nieuw ontwerp gekre-
gen, waardoor deze beter zichtbaar en
leesbaar zijn. Ook is er extra aandacht
besteed aan beeldmateriaal.

We zijn gestart met het opzetten van
een basisstramien. Dit stramien bestaat
uit verschillende soorten pagina’s die
elk kwartaal terugkomen in het maga-
zine. Een stframien is heel handig, omdat
het een overzicht van de basisindeling
van het blad geeft, wat je voor iedere

editie kunt gebruiken.

Bij de ontwikkeling van het stramien is
nauwkeurig rekening gehouden met
het typografie gebruik en de marges,
kleuren en vormgeving van vaste onder-
delen op de pagina’s. Denk hierbij aan
paginanummering, rubriek en nog veel
meer. Ook zijn we aan de slag gegaan
met een nieuwe opmaak voor de tabel-

len en grafieken.

Bij het ontwerp van het magazine is
gebruik gemaakt van huisstijl onder
delen van VCCN (Vereniging Contami-

nation Control Nederland).

Voordat we konden starten met de
daadwerkelijke opmaak van het maga-
zine, hebben we een plank gemaakt.
Een plank zorgt voor een visueel over-
zicht van het magazine en dient als een
vaste indeling van het blad. Aan de

hand van de aangeleverde content en

vaste volgorde wordt er per artikel inge-
schat hoeveel pagina’s hiervoor nodig
zijn. De volgorde, omgang en status van
de inhoud kan hier gemakkelijk in ver-
werkt worden.

In de plank krijgen artikelen in het

magazine een vaste volgorde. De soor-

fen artikelen bestaan vit:

* Voorwoord

* Inhoud

e 3 tot 4 kennisartikelen

e Advertenties

e Column

e Cursus uitgelicht

e Nieuws (indien van toepassing)

* Agenda cursussen en
bijeenkomsten

* Nieuwe leden

* Leden aan het woord

¢ Vaste colofon

PORTFOLIO

Aan de hand van het basisstramien
maken wij de aangeleverde (geredi-
geerde) teksten, beelden, grafieken
en tabellen in het document op. De
gemiddelde omvang van het magazine
komt uit op 44 pagina’s, inclusief omslag
en advertentiepagina’s. Nadat we het
document opgemaakt hebben, is hetin
proef naar VCCN verstuurd. Er vonden
twee standaard correctierondes plaats,
waarna VCCN het magazine zelf heeft
aangeleverd bij hun vaste drukker.

Tot nu foe hebben wij twee edities van
het Contamination Control Magazine
mogen opmaken. Daar zijn we heel

frots op!

Heb je een bedrijff en wil je ook een
magazine uitbrengen? Of heb je
wellicht al een magazine, maar is het
onfwerp toe aan een re-design? Neem
dan gerust contact met ons op of kom

langs in onze studio!

“We werken al langer samen met Studio
Campo voor verschillende projecten.
De keus om ook de vernieuwde vormge-
ving van VCCN Contamination Control
Magazine bij hen neer te leggen was
dan ook snel gemaakt. We zijn erg blij
met deze nieuwe, frisse en professionele
opzet die de leesbaarheid echt tfen

goede komt.”

Campo Magazine / #5-2023
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Altijd al benieuwd hoe het leven bij #Campo ervitziet? Neem een kijkje achter de schermen
en geniet mee van onze leukste, grappigste en gaafste momenten!

25 oktober was het Koeiemart!
Op deze prachtige woensdag

moet er natuurlijk snert gege-

ten worden. Wat een heerlijke
lunch!

Op zaterdag 19 augustus was iedereen die zich buur, vriend of fami-

lie van Bos Nieuwerkerk voelt, welkom om een kijkje achter de schermen
te nemen. Tussen 10.00 en 14.00 uvur kon er kennis gemaakt worden met
het oer-Nieuwerkerkse familiebedrijf, dat dit jaar 50 jaar bestaat. Bezoe-
kers kregen een rondleiding, er waren diverse (kinder)activiteiten en
viteraard werd er aan de inwendige mens gedacht. Speciaal voor de
Burendag heeft Studio Campo de werkenbij-bn.nl website gelanceerd.
Bas is deze dag langs geweest om de Burendag te ervaren.

20 Campo Magazine / #5-2023
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CAMPO UITJE

Stop of ik schietl Op 22 september is het hele team, inclusief aanhang, naar
De Kartfabrique in Utrecht gereisd voor een avondje lasergamen. Na twee
potjes lasergamen was het tijd voor een heerlijk shared diner én een lekker
foeftje.

Tijd voor overleg bij één van onze klanten! We nemen hier de
laatste tekstuele wijzigingen voor de nieuwe website door en
bespreken de voortgang van de advertenties. Een overleg op

locatie is altijd preftig, omdat je even kan sparren.

studio-campo

@studiocampo
/studiocampo
Bas en llse zijn druk aan de slag met het bepalen van de merkpersoonlijkheid voor studiocampo.nl

een nieuw project! De input van deze sessie gebruiken we als basis voor de huisstijl/

visuele identiteit.

Campo Magazine / #5-2023
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Beleef de Vecht vanuit een authentieke salonboot bij Rederij de Kampioen! Het hele jaar door verzorgt
Rederij De Kampioen prachtige rondvaarten op de Vecht. Dat doen zij met authentieke salonboten uit het
begin van de vorige eeuw: Swaenenvecht, Zuylenburgh en De Kampioen, maar ook met sloep Mevrouw
Van Santen en sleper Lara. Om de Rederij te promoten tijdens het hoogseizoen, vroeg eigenaar Reinier
Brummelkamp ons om een sterke SEA-campagne op te zetten. Studio Campo ging aan het werk!

Voor we starten met een Google Ads
campagne, is een zoekwoorden onder-
zoek cruciaal. Daarom hebben we een
uitgebreid onderzoek gedaan, waarin
we op zoek zijn gegaan naar alle rele-
vante zoekwoorden voor Rederij de
Kampioen. Hierbij hebben we gekeken
naar de zoekintentie én koopintentie

van de gebruiker. We hebben gefo-

cust op zowel long term als short term
zoekwoorden, oftewel korte en lange
zoekwoorden. Denk bijvoorbeeld aan
‘salonboot huren’, maar ook ‘salonboot
huren aan de vecht'. Door het zoek-
woorden onderzoek op deze manier
in fe richten, vonden we honderden
relevante zoekwoorden die we in onze

campagne konden gebruiken.

Rederij de Kampioen focust zich op een
aantal arrangementen. Wij hebben
één campagne opgezet, bestaande uit
meerdere advertentiegroepen, gericht
op deze arrangementen. Per adverten-
fiegroep hebben wij een selectie van
passende zoekwoorden toegevoegd.

Vervolgens zijn we aan de slag gegaan

Campo Magazine / #5-2023

met het opzetten van responsieve
advertenties, waarin wij deze zoekwoor-
den verwerkt hebben. Ook hebben we
een aantal display-advertenties toege-
voegd, met mooie foto’s van de salon-
boten en rondvaarten. Hierdoor krijgen
potentiéle klanten direct een indruk van
hoe een rondvaart eruitziet.

Daarnaast hebben we een speciale
doelgroep ingesteld op basis van leef-
tijd, woonplaats, interesses en gewoon-
ten. Ook hebben we onderzocht waar
zij actief onderzoek naar doen en of
ze al eens interactie hebben gehad
met Rederij de Kampioen. Tof slot heb-
ben we een planning foegevoegd met
strategische biedingen. Hierdoor zijn de
advertenties niet 24/7 zichtbaar, maar
worden ze alleen op relevante momen-
ten vertoond. Na het instellen van de
juiste conversies en de koppeling met
Google Analytics kon de campagne

van start gaan!

Rederij de Kampioen wilde naast
betaalde vindbaarheid in Google ook
inzetten op betaalde vindbaarheid op
de tijdlijn van de doelgroep. Daarom
beslotfen we om een campagne in fe
richten op Facebook en Instagram. We
maakten een selectie van een aantal
beelden, met bijpassende kreten, zoals:
“"Happen op de Vecht” en "Proosten
op de Vecht”, en schreven hier vitnodi-
gende advertentieteksten bij. De adver-
fenties sloegen aan bij de doelgroep en
zorgden naast vele conversies ook voor
leuke reacties en veel likes op Facebook

en Instagram.

De conversies, in de vorm van fele-
foontjes, e-mails en offerteaanvragen,
stroomden al snel binnen. Gaandeweg
hebben we besloten om het dagelijkse
budget van Google Ads te verhogen,
zodat de campagne (nog) meer ruimte
kreeg om te groeien. Ook dit had een
positief effect op de vitkomsten van de
campagne.

Toen we merkten dat de interesse in
de Facebook en Instagram adverten-
fies wat afnam, hebben we prachtige,
nieuwe beelden toegevoegd met een
andere advertentietekst en call-fo-
action. Dit blies de campagne een
nieuw leven in, waardoor ook hier de
conversies door binnen kwamen.

Wij zijn erg trofs op het resultaat van de

campagnes!

Heb je hulp nodig bij Google Ads en/of
Facebook en Instagram Ads?¢ Twijfel niet

PORTFOLIO

langer en neem direct contact met ons
op! Wij helpen je met het verhogen van
je verkopen, het binnen halen van extra

leads en het vergrofen van je bereik.

In 2017 heb ik samen met Bert Degenaar
Rederij de Kampioen in Nieuwersluis
overgenomen. Een prachtig bedrijf met
authentieke salonboten aan de Vecht
dat het moet hebben van online marke-
ting en verkoop. De rederij had op dat
moment geen social media en eenrela-
tief eenvoudige website en dus was het
tijd voor vernieuwing!

Ik heb zelf geen kaas gegeten van social
media en dus ben ik op zoek gegaan
naar een geschikte partner. lk hecht
zelf veel waarde aan ondernemen
met lokale ondernemers en zodoende
kwam ik terecht bij Studio Campo. Toen
nog gevestigd in de Havenstraat.

Het team, maar met name mijn contact-
persoon Anouk, heeft me laten inzien
wat de mogelikheden zijn met online
campagnes en ik ben zeer onder de
indruk van het resultaat.

Naast de social media heeft ook de
website een complete make over
gekregen, tot grote tevredenheid.

Bij vragen/opmerkingen of aanpassin-
gen kan ik altijd bij het team van studio
Campo terecht.

Het is een leuk, jong en enthousiast
team wat hun afspraken nakomt.
Kortom ik ben zeer tevreden over de
samenwerking!
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DIENST:

HUISSTIJLHANDBOEK

Heb je net een nieuwe huisstijl laten ontwikkelen, of wil je jouw bestaande huisstijl beter kunnen waar-
borgen? Dan is een huisstijlhandboek de oplossing! Wat het is en hoe het werkt, vertellen we je in dit artikel!

*  Fotografie: aan welke richtlijnen
moeten foto's en afbeeldingen
voldoen?

In een huisstijlhandboek leg je alle stijl- Een huisstijlhandboek bevat in ieder

regels van je visuele identiteit vast, zoals geval de volgende elementen: ¢ Tone-of-voice: hoe moet er
de logovarianten, kleuren, stijlelemen- ¢ Logo: op welke manieren mag het gecommuniceerd worden? Zijn er

ten en typografie. Hierdoor is het voor logo gebruikt worden? bepaalde regels?
iedereen duidelijk welke regels er gel- e Kleurgebruik: uit welke primaire

den voor jouw visuele communicatie. en secundaire kleuren bestaat de Een huisstijlhandboek kan zowel digi-
huisstijle Leg de kleurcodes voor
deze kleuren vast in PMS, CMYK en

maken van jouw visitekaartjes, social RGB.

taal gepubliceerd als gedrukt worden.
Schakel je een externe partij in voor het Indien gewenst kan het handboek altijd
vitbereid worden met extra elementen.
media posts, brochures, e-mailhand- e Typogrdfie: welke typografie wordt

tekening of een andere merkuiting? gebruikt voor druk- en printwerk of
Dan zorgt een huisstijlhandboek ervoor digitale toepassingen?

dat alle partijen dezelfde richtlijnen * Stijlelementen: maak je in je huisstijl Wil jij ook een huisstijlhandboek

foepassen bij het opmaken van jouw gebruik van stijlelementen? Leg laten ontwikkelen? Neem dan

vitingen. Hierdoor voorkom je incorrect dan goed vast hoe en waar deze contact met ons op om de

gebruik van jouw huisstijl. gebruikt moeten worden en op mogelijkheden te bespreken!

welke wijze.
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ONZE FAVORIETEN

Bij hard werken hoort natuurlijk ook hard ontspannen! Dit doen wij door te luisteren naar leerzame podcasts,
te kijken naar onze favoriete films en te lezen in interessante boeken. Wat onze favorieten zijn? Dat lees je in
dit artikel!

* De beste smaak van Nederland

e Gorgels & Geuze

e POM - Een podcast over media,
cultuur, technologie en ondernemen

* Hoe overleef ik...

* Real AF with Andy Frisella

* Female Boss

e Huberman Lab

e Lotgenoten Podcast

e The Futur

* The Diary Of A CEO

WIJ KIJKEN NAAR...

e Akira Deadpool

Inception Shawshank

R o Goodbye Lenin Redemption
Tiny Changes, .
Remarkable Results Donnie Darko

PulpFiction

Amélie

James Cleg

WIJ LEZEN...

De Nachtdienst - Esther Verhoef

Atomic Habits - James Clear

De meeste mensen deugen - Rutger Bregman
De Zilveren Lepel - diverse auteurs

Zuid moeders breken niet - Kimberley Klaver
Overprikkeld brein - Charlotte Labee e  Marcella ¢ The Office
Hoe je vrienden maakt en mensen beinvioed - e Game of Thrones e The Sinner
Dale Carnegie ¢ Selling Sunset e Vikings
Omringd door idioten - Thomas Erikson e Breaking Bad e The Stranger
Emperor series - Conn Iggulden ¢ One Piece (anime) e Bron
Alexander de Grote - Valerio Massimo Manfredi e Cadlifornication

Campo Magazine / #5-2023
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MOET JE JOUW DOELGROEP
EN POSITIONERING
HEROVERWEGEN?

Als ondernemer sta je regelmatig voor vitdagende beslissingen die van invloed kunnen zijn op de toekomst
van je bedrijf. Deze beslissingen kunnen bijvoorbeeld te maken hebben met jouw klantendoelgroep en
positionering. Ben je tevreden met je huidige klantenbestand of is het tijd om een nieuwe doelgroep te
overwegen? Moet je wellicht jouw positionering herzien om beter aan te sluiten op de veranderende marki?
Dit zijn belangrijke vragen waar veel ondernemers mee worstelen. In dit artikel delen we 7 stappen die je
kunnen helpen om door dit vraagstuk te navigeren.

Toen je netbegon met ondernemen was

de kans groot dat je bijiedere potentiéle

opdracht dacht: doen! ledere euro was
meegenomen. Inmiddels ben je een
aantal jaar verder en heb je een beeld

van wie jouw doelgroep échtis en voor

welk type klant je wilt werken. Tijd om in
kaart te brengen op welke doelgroep jij

je wilt focussen.
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Dit begint met een grondige analyse
van je huidige klantenbestand. Wie
zijn je klanten en wat drijft hen? Zijn ze
nog steeds de juiste doelgroep voor je
bedrijfe Vergelijk deze gegevens met je
huidige positionering. Zijn de waarden
die je communiceert nog steeds rele-
vant voor je huidige klanten of spreek je

inmiddels een andere doelgroep aan?

De wereld verandert voortdurend. Dif
geldt ook voor de markten waarin we
opereren. Voer marktonderzoek uit om
te bepalen of er nieuwe marktsegmen-

fen zijn die kansen bieden voor groei.

Mensen vinden het fijn om een keuze te
hebben. Appels met appels vergelijken
helpt hier niet bij. Analyseer daarom
ook je concurrentie om te zien waarin
jij je kunt onderscheiden. Maak inzich-
telijk wat de USP’s van jouw bedrijf zijn
ten opzichte van jouw concurrentie.
Hoe zorg jij ervoor dat de klant voorkeur
voor jou krijgt en daarom bewust voor

jou kieste

Niets is waardevoller dan directe feed-
back van je huidige klanten. Hoe erva-
ren zij jouw producten of diensten? Wat
kan je verbeteren en wat missen ze bij

jou als leverancier? Dit inzicht kan cru-
ciaal zijn om te bepalen of je positione-

ring nog steeds effectief is.

Neem de tijd om je huidige positionering
en merkidentiteit kritisch te evalueren.
Sluiten ze nog aan bij de markttrends en
bij wat klanten van je verwachten? Als
dif niet het geval is, kan het tijd zijn om
je positionering te herzien: wat is jouw
merkwaarde, doel en missie? Waarom

moet de klant voor jou kiezen?2

Als je besluit tot verandering, doe dit
dan stapsgewijs en meet de impact. Blijf
flexibel en bereid om je aanpak aan te
passen op basis van de resultaten. Soms
zijn kleine aanpassingen voldoende,
zoals het aanpassen of herschrijven
van teksten op de website en in jouw

ARTIKEL

vitingen, terwijl andere situaties een
grondige herziening vereisen, zoals een

nieuwe branding en uitstraling.

Kies je een nieuwe richting? Zorg er dan
voor dat alle marketing- en commu-
nicatiematerialen deze richting weer-
spiegelen en gericht zijn op de juiste
doelgroep. Gooi niet zomaar alles
radicaal om, maar neem een bureau
bij de hand die je helpt om tot de kern
van jouw bedrijff te komen. Zo kun je
samen, op strategische wijze, een sterk
merk creéren.

Houd de prestaties van je bedrijf nauw-
lettend in de gaten en meet de klant-
tevredenheid om op het juiste spoor
te blijven. Trekt jouw nieuwe proposi-
tie inderdaad de klanten die je voor
ogen had? Spreekt jouw marketing en
communicatie tot de verbeelding van

de doelgroep?

Het heroverwegen van je klantendoel-
groep en positionering kan een uitda-
gend en spannend proces zijn, maar
kan ook nieuwe groeikansen bieden
voor je bedrijf. Blijf openstaan voor ver-
andering en wees bereid om te evolu-
eren met de markt. Het vinden van de
juiste balans tussen het behouden van
bestaande klanten en het aantrekken
van nieuwe doelgroepen is essentieel

voor het succes van je onderneming.

Hulp nodig bij het vinden van jouw
nieuwe doelgroep of positionering?
Start vandaag nog en neem contfact

met ons op!
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EEN RE-DESIGN VOOR

ALL ART KWAST

All Art Kwast Agencies vertegenwoordigt de beste designmerken van hoge kwaliteit. Als agent van
projectmeubilair bieden zij diverse merken, bestaande vit hoogwaardig kwalitatieve meubels, akoestische
oplossingen en whiteboards aan interieurarchitecten, projectinrichters en projectmanagement bureaus.
De website van All Art Kwast was verouderd en toe aan een re-design. In dit artikel lees je hoe we dit

hebben aangepakit.

De website van All Art Kwast was tekstu-
eel al enkele jaren niet meer getpdatet.
Hierdoor was de SEO-score en online
vindbaarheid niet om over naar huis te

schrijven. Daarom was het tijd voor een

SEO-optimalisatie! De teksten van de
huidige website zijn gebruikt als input en
volledig herschreven, op basis van een
vitgebreid SEO-onderzoek. De teksten
zijn prettig leesbaar en in de tone-of-

voice van All Art Kwast.

Na het schrijven van de teksten, was
het tijd om het ontwerp op te maken.
Voor het ontwerp van de website is er
veel inspiratie uit het logo gehaald.
Zo wordf er gebruik gemaakt van de

kleuren zwart, wit en contrasterende
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typografie. Dit maakt de tekst niet alleen
visueel aantrekkelijker, maar maken we
de structuur ook duidelijker. Hierdoor
wordt de blik van de lezer direct naar
de belangrijke elementen getrokken.
Ook zijn er veel lijnen en kaders terug
te vinden in het ontwerp. Dit is geinspi-
reerd op het kader van het logo.

All Art Kwast beschikt over een uitge-
breid aanbod aan projectmeubilair,
zoals stoelen, (salon)tafels en ander
designmeubilair. Daarnaast beschikt
hij over een grote hoeveelheid beeld-
materiaal van deze producten. Deze
afbeeldingen hebben een prominente
plek op de website gekregen. Door het
gebruik van zwart en wit in het ontwerp
komen de foto's goed fot zijn recht en
springen de kleuren uit de website. Dat

tfrekt de aandacht!

In een standaard WordPress website
kun je nieuwe berichten of blogs vaak
via een standaard format toevoegen.
Hierdoor ben je vaak beperkt in moge-
lijkheden en kun je de indeling van je
nieuwsberichten niet aanpassen. Voor
de website van All Art Kwast hebben
we gebruik gemaakt van ACF, wat staat

voor Advanced Custom Fields. Hierdoor

kun je alle pagina’s re-designen en zelf
veldentoevoegen, zodat je jouw bericht
volledig naar wens kunt inrichten. Je
kunt je berichten hierdoor makkelijker
vormgeven. Dit maakt het ontwerpen
van een bericht een stuk makkelijker

voor de klant.

AllArt Kwast verstuurde al enkele
jaren wekeliks een nieuwsbrief, maar
deed hier verder nooit iets mee op de
website. Onze webdevelopers hebben
daarom een koppeling op de website
gemaakt met Mailchimp. Hierdoor kan
Mailchimp de gegevens beter meten.
Ook kunnen (potentiéle) klanten die de
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website bezoeken zich inschrijven voor
de nieuwsbrief. De nieuwe inschrijvers

komen hierdoor direct in Mailchimp.

De wekelijkse nieuwsbrief wordt na
lancering van de nieuwe website tevens
op de website geplaatst. Niet alleen
voor de vindbaarheid, maar ook om
lezers nieuwsgierig fe maken naar de

nieuwsbrief.

Ben je uitgekeken op jouw huidige web-
site en is het tijd voor een re-design?e
Of wil je misschien zelfs een compleet
nieuwe website¢ Neem dan contact

met ons op of kom langs in onze studio!

All Art Kwast Agencies is een agenturen
bedrijf die 4 meubel- en 1 akoestische
fabrikant vertegenwoordigd op de
Nederlandse markt. Fysiek zijn wij een
kleiner bedrijf die zijn tijd zeer effectief
moet benutten.

Door de samenwerking met Studio
Campo kunnen wij onze doelgroep nog
beter benaderen en informeren. Studio
Campo heeft de verschillende discipli-
nes in huis om voor ons de juiste vertaal-
slag om marketing gebied te maken.
Onze website is aangepast en nu gaan
wij de volgende stappen maken in onze
marketing approach. Wijervaren het als
een zeer plezierige samenwerking en

ondersteuning!
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KUNSTENAARS
DIE ONS INSPIREREN

Samen met zanger Damon Albarn is Jamie Hewlett de
bedenker en illustrator van de virtuele band Gorillaz.
Ik ben opgegroeid met de videoclips waarin zijn
creaties schitterde en dit heeft ooit een groot aandeel
gehad voor mijn beginnende interesse in illustreren.
Laatst heb ik Gorillaz in het echt gezien op een festival.
De illustraties zijn nog steeds een groot onderdeel van

de show, dit was erg gaaf om te zien!

ANOUK

Ik haal mijn inspiratie uit muziek, ook een vorm van

kunst. Dit kan elk genre zijn. Als ik schrijf zet ik graag
muziek op, omdat dit me helpt om mijn creativiteit te

vergroten en sneller te werken.

Studio Campo staat voor creatieve communicatie, maar waar komt die creativiteit vandaan?
Welke kunstenaars zorgen voor ons dagelijkse portie inspiratie? Dat lees je in dit artikel!

ASHLEY

lets wat ik altijd leuk heb gevonden is het werk van M.C.

Escher. Dit gaat zeker ferug fot de middelbare school,
al dan niet eerder. M.C. Escher was een Nederlandse
Kunstenaar bekend om zijn houtsneden, houtgravures
en lithografieén, waarin vaak onmogelijke constructies,
oneindigheid en in elkaar passende (meetkundige)
patfronen die geleidelijk van vorm veranderen verwerkt
zijn. Zijn eerste werken zijn voornamelijk houtsneden
van natuur en landschappen. In zijn latere werk zie je
de vilakvullingen, metamorfoses en optische illusies,
welke zijn werk zo typeren. Deze werken blijven leuk om
naar te kijken en inspireren ook al jaren wiskundigen,

filmmakers en architecten.
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BRAM

Tijdens een vakantie met mijn vrouw naar Barcelona,

raakte ik geinfrigeerd door de architectuur van Antoni
Gaudi, met name de Sagrada Familia. Na een lange
wachtrijin de intense hitte te hebben doorstaan, betra-
den we eindelijk de kerk. Binnenin vulde Air van Johann
Sebastian Bach, de ruimte. De groofsheid van het
gebouw, gecombineerd met de muziek en het kleur-
gebruik, creéerde een herinnering die voor altijd in mijn

geheugen gegrift staat. Ook de schetsen en maquettes
van Gaudi's ontwerpen, die we zagen voordat hij met
de bouw begon, maakten een diepe indruk op me.
Toen ik op het Grafisch Lyceum Rotterdam zat raakte ik
voor het eerst bekend met het werk van Shepard Fairey.
Ik weet nog dat ik het toen heel tof vond dat hij druk-
werk met graffiti combineerde. Hij maakt gebruik van
stencils om zo laag over laag te creéren. Die gelaagd-
heid gebruikt hij nu nog steeds in zijn werken, die mede
door de gebruikte kleurcombinaties goed te herken-
nen zijn. In september ben ik nog bij een expositie van
zijn werk in STRAAT museum Amsterdam geweest.
Waarschijnlijk heb je zijn bekendste werk wel eens
gezien. Hij onftwierp namelijk de HOPE verkiezings-
poster van Barack Obama.

Ik haal veel inspiratie uit Scandinavisch ontwerp, zoals
bijvoorbeeld grafische prints, mooie vazen of meubels.
De aandacht voor functionaliteit en het streven naar
eenvoud zorgen voor krachtige ontwerpen. De natuur-
lijke en neutrale kleuren, vaak met 1 kleur die als
accent wordt gebruiktf, zorgen voor rust. Voor bijvoor-
beeld meubels worden materialen vaak uit de direct
omgeving gehaald, wat de duurzaamheid bevordert.
Kortom er is goed over nagedacht en het ziet er ook

nog eens mooi uit.

EMMA

Geen kleur, maar alleen mat witte vormen. Dit is typerend voor de kunst-
werken van de beeldend kunstenaar Jan Schoonhoven. Hijinspireert me in
het gebruik van vormen en laat zien hoe belangrijk licht is. Als je zijn kunst
in het echt ziet, kun je zien dat naarmate de lichtinval veranderd, ook het
kunstwerk veranderd.

In eerste instantie zien zijn kunstwerken er eenvoudig uit, maar dat zijn ze
niet. Een tip: op www.npostart.nl wordt in een aflevering van ‘Het geheim

van de meester' een kunstwerk van Jan Schoonhoven onderzocht. Zo kom g

je achter het verhaal van Jan Schoonhoven en hoe hij te werk ging. @
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VOOR DE VASTE KLANT

Toen één van onze vaste klanten, waarmee we al een aantal jaar maandelijks samenwerken, ons vroeg om
een nieuwe website te bouwen, waarin zij ook zelf pagina’s konden aanpassen, zeiden we direct: ja!

ESH Media is €én van de grootste buitenreclame exploitanten in Nederland en verzorgt alles op het gebied
van buitenreclame. Buitenreclame is dé manier om op te vallen bij jouw doelgroep. Met een kwart eeuw
aan ervaring helpt ESH Media jou om gezien te worden.

Studio Campo heeft al een aantal
jaar een maandelijkse, vaste samen-
werking met ESH Media op het gebied
van online marketfing. Zo beheren wij de
Google Ads, plaatsen wij advertenties
op Facebook, Instagram en LinkedIn

voor openstaande vacatures, schrijven

we nieuwsbrieven voor speciale acties
en denken we mee in de jaarplanning.
Tildens onze maandelijkse bespreking,
bespreken we de resultaten en denken
we vooruit over nieuwe acties, marketin-
guitingen en aanbiedingen. Ook spelen
we graag in op evenementen, zoals

Black Friday en Kerst. Deze samenwer-

king zorgt voor verbetering in betaalde
online vindbaarheid en vergroot het

aantal leads.

Toen we fijJdens een bespreking met

ESH Media de resultaten voor organi-
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sche vindbaarheid lieten zien, werd de
knoop doorgehakt: er moet een nieuwe
website komen, welke goed vindbaar is
en welke ESH Media zelf kan bewerken.
Bij de vorige partij was het niet moge-
lijk om zelf aanpassingen te doen. Ook
was de organische vindbaarheid niet
optimaal. In de websites die Studio
Campo bouwt, zit je niet vast aan een
CMS-systeem waarbij je de partij moet
vragen om iets aan te passen, maar
kun je zelf aanpassingen doen waar en
wanneer je wilt. Na een aantal sessies
besloten we om, ook voor deze nieuwe

website, met elkaar in zee te gaan.

We gingen direct aan de slag met het
schrijven van de website teksten. Na het
uitvoeren van een zeer vitgebreid zoek-
woorden onderzoek, hebben we een
selectie gemaakt van de te gebruiken
zoekwoorden. Vervolgens hebben we,
op basis van deze focus zoekwoorden,
de huidige teksten herschreven en deze
SEO-geoptimaliseerd. Ook hebben we
nieuwe teksten geschreven voor nieuwe
landingspagina’s, zoals ‘lokale vind-
baarheid’ en ‘milieuvriendelijke buiten-
reclame’. We hebben daarnaast ook
sterk rekening gehouden met de tone-
of-voice van ESH Media, zodat deze niet
verloren zou gaan. De ‘over ons’ pagina
hebben we compleet herschreven, om
de geschiedenis en ervaring van ESH

Media meer zichtbaar te maken.

EssesTe—
- &

1. Kies de 2. Selecteer de

provincie gemeenten

i i

De oude website van ESH Media bevatte
een speciale kaart, waarin de klant
een gewenste provincie en gemeente
kon kiezen, om vervolgens een advies-
gesprek aan te vragen. Deze kaart kon
niet overgenomen worden, dus heb-
ben wij een nieuwe kaart gebouwd.
De interactieve kaart bevat alle pro-
vincies in Nederland. De klant kan per
provincie meerdere gemeenten kiezen,
waarin hij of zij wil adverteren. Als de
klant op ‘verder’ klikt, komt hij of zij op
een contactformulier terecht, waarin
de contactgegevens ingevuld kunnen
worden. De gekozen gemeenten zijn
hier al in verwerkt, waardoor de klant
in slechts een aantal klikken eenvoudig
contact op kan nemen. Voor ESH Media
is dit handig, omdat zij direct weten om
welke gemeenten het gaat voordat zij
het gesprek ingaan.

Er zijn speciale landingspagina’s gem-
aakt voor alle concessie gemeenten
van ESH Media. Per gemeente is er een
nieuwe tekst geschreven, met aparte
focus zoekwoorden. De landings-
pagina’s dienen niet alleen voor meer
informatie over een gemeente voor
de klant, maar ook voor de vindbaar-
heid. Zo is ESH Media zichtbaar bij
iedere zoekopdracht die één van hun
producten bevat, in combinatie met
een concessie gemeente, zoals ‘buiten-

reclame Woerden' en ‘driehoeksborden

Woerden'. Alle teksten zijn anders, om

content duplicatie te voorkomen.

ESH Media was zoekende naar een
website die ze, na oplevering, zelf
aan konden passen zodat de regie in
eigen handen gehouden kon worden.
Daarom bouwen wij onze websites
altijd in WordPress. Onze webdevelo-
pers leggen de basis en bouwen hand-
matig een webdesign door middel van
CSS en HTML. Vervolgens voegen we
de afbeeldingen en teksten toe. Ook
installeren we programma’s en items
die cruciaal zijn voor je website, zoals
op maat gemaakte contactformulie-
ren, Google Analytics en een SEO-fool
genaamd Rank Math. Na oplevering
van de website kreeg het team van ESH
Media een uitgebreide uitleg in onze
studio, waarna ze zelf aan de slag kon-
den met de nieuwe website. Zo kunnen
ze in de toekomst zelf blogs uploaden,
foto’s aanpassen, een nieuwe landings-

pagina inrichten en nog veel meer!

Wil jij ook een nieuwe website,
waarbij je de regie volledig zelf in
hand hebt en pagina’s kunt aan-
passen waar en wanneer je wilt?
Neem dan gerust contact met
ons op om de mogelijkheden te
bespreken!
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SUNSHINE ENERGY

Zonne-energle voor ledergen

TOE AAN EEN
LOGO MAKE-OVER?

DIT IS HOE ANDERE MERKEN DIT DOEN!

Je logo is een van de belangrijkste onderdelen van jouw branding en is het boegbeeld van jouw
organisatie. Een sterk logo is herkenbaar en roept direct vertrouwen op bij jouw klanten. ledereen die
jouw logo ziet weet meteen dat dit over jouw bedrijf gaat. Door de jaren heen zien we logo’s regelmatig
veranderen, ook van grote bedrijven. Daarom nemen we in dit artikel de opvallendste logo redesigns van
de afgelopen tijd met je door!
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Eenlogo zorgt ervoor dat jouw merk visueel herkenbaar wordt.
Je logo straalt daarnaast ook de identiteit van je bedrijf uit.
Een juist ontworpen logo kan een positief effect hebben op
je organisatie, terwijl een minder goed ontworpen logo juist
afbreuk kan doen. Daarom is het belangrijk om je logo door
een professional te laten ontwerpen, en niet zelf aan de slag

te gaan.

Voorwe een aantal populaire logo’s kunnen beoordelen, is het
belangrijk om de termen te begrijpen. Door de ontwikkeling
van Photoshop door de jaren heen, konden designers aan
de slag met 3D-effecten zoals schaduwverloopjes en licht-
reflecties.

Op een gegeven moment was 3D niet meer zo hip en werd
alles plat: kleurverlopen, dropshadows en highlights werden
de deur uvitgedaan. Vanaf dat moment kreeg 2D, ook wel
flat design genoemd, steeds meer populariteit. Later keerde
een minder extreme versie van 3D terug, meft soms een
schaduwrandje of kleurverloop. Dit word ook wel material
design genoemd.

Nu we je volledig hebben bijgepraat over de stijlen, is het tijd
om een blik fe werpen op een aantal populaire logo’s van

grote bedrijven.

Google Chrome

Deze webbrowser wordt door bijna iedereen dagelijks
gebruikt: Google Chrome. De browser is al enige fijd in de
running en heeft de nodige vernieuwing gehad. Het eerste
logo was een 3D-logo, gevolgd door een volledig flat logo.
Tegenwoordig heeft het logo iets meer schaduw en kleurver-

loop, is het subtiel en gestileerd, maar toch onmiskenbaar.

' XX Xo

Campina

Campina heeft haar logo in een aantal stappen vernieuwd.
Waar het begon met een flat design, werd dit steeds meer uit-
gebreid naar 3D. In het meest recente logo uit 2017 zit zoveel
kleurverloop en schaduw, dat het logo weer volledig 3D is
geworden.

G e
Campina

 —
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Rabobank

De Rabobank maakte tot 2008 gebruik van 3D in de klok. Later
werd het 3D gedeelte vervangen voor een flat logo met mate-
rial elementen.

Rabobank Rabobank

Heb je eenlogo, maar weet je niet of deze toe is aan verande-

ringe Als jouw logo aansluit bij een van de volgende punten, is

het tijd voor vernieuwing:

e Jelogo valt niet (meer) op

¢ Jelogois verouderd of past niet meer bij je huidige
vitstraling

¢ Jelogoisteingewikkeld en bevat te veel elementen

e Jelogo kan niet overal gebruikt worden

* Jelogo sluit niet meer aan op jouw aanbod

Hoe weet je of je huidige logo nog bij jouw bedrijf, identiteit en

producten of diensten past?

1. Herkenbaarheid: is het logo in lijn met de oude logo’s enis
het nieuwe ontwerp nog steeds herkenbaar?
Aansprekend: spreekt het logo jouw doelgroep aan?g
Leesbaarheid: is de bedrijffsnaam goed leesbaar en kun je
dif direct lezen als je snel naar het ontwerp kijkt2

4. Schaalbaarheid: kan het logo overal gebruikt worden en

zijn er meerdere formaten van de logo's gemaakt?

Is jouw logo toe aan een make-over?2 Of wil je sparren
over welke mogelijkheden er zijn voor jouw logo en/of
huisstijle Studio Campo staat voor je klaar. Kom langs
in de studio of neem direct contact met ons op via
info@studiocampo.nl

Campo Magazine / #5-2023
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ARBEIDSCOMMUNICATIE EN WERVINGSCAMPAGNES:

HOE VIND JE DE
PERFECTE WERKNEMER?

Ben je op zoek naar werknemers, stagiaires of vrijwilligers, maar lukt het je niet om je openstaande
vacatures te vervullen? Met sterke, doordachte arbeidscommunicatie trek je de aandacht van je
doelgroep. Het gaat hierbij niet alleen om de zichtbare activiteiten, zoals een speciale website of
campagnes, maar ook om onzichtbare activiteiten zoals strategie en de organisatie. Dat en nog veel meer
lees je in dit artikel!

Campo Magazine / #5-2023

Arbeidscommunicatie is voor ieder
bedrijf belangrijk. Het is namelijk de
manier waarop je in confact komt met
potentiéle medewerkers. Met goede
arbeidscommunicatie bereik je je doel-
groep beter en vervul je sneller vaca-
fures met de juiste kandidaten. Als je
op de juiste manier vanuit jouw bedrijf
communiceert, trek je een bepaald
type mensen aan: de mensen waar-

naar je op zoek bent.

Goede arbeidscommunicatie is niet
alleen voordelig, omdat je extra zicht-
baarheid voor je vacatures en bedrijf
creéert. Er zijn nog tal van voordelen,
namelijk:

e Je kuntlaten zien dat je een profes-

sionele organisatie bent

Je kunt een sterk werkgeversimago

neerzetten

Je trekt sollicitanten aan die goed
bij jou als werkgever passen

Je komt structureel in beeld bij de

gewenste doelgroepen

Je verhoogt het aantal sollicitanten

op jouw vacatures

Bedrijven die op de juiste wijze com-
municeren naar de arbeidsmarkt, zijn
vaak succesvoller in het aantrekken van
de juiste kandidaten. Dit komt omdat je
daadwerkelijk de fijd neemt om na te
denken over welke boodschap je naar
buiten wilt brengen, wie jouw ideale
kandidaten zijn en wat voor verhalen
je met hen deelt. Ook helpt goede
arbeidscommunicatie bij het versterken
van je empoyer brand. Dit is belangrijk,
omdat een sterk werkgeversmerk bij-
draagt aan de goede reputatie van je
bedrijf. Hiermee creéer je namelijk een
voorkeurspositie bij jouw potentiéle solli-
citant, wat ervoor zorgt dat men sneller

zal solliciteren op jouw vacature.

ARTIKEL

Bedenk voordat je aan de slag gaat
met je arbeidscommunicatie altijd eerst
wie je nu precies wilt bereiken. Wie is
jouw ideale werknemer?2 Het is hierbij
goed om één of meerdere persona's
te maken. Een persona, ook wel ijkper-
soon genoemd, is een gedefailleerde
omschrijving van iemand uit jouw doel-
groep. Zo gedetailleerd, dat die per-
soon ‘echt’ zou kunnen zijn. Hierdoor
weet je precies naar wie je op zoek bent
en hoe je hem of haar moet bereiken
en aanspreken. Je schrijfft kenmerken
uit, zoals demografie, opleidingsniveau,
gedrag, wensen en doelen, zorgen en
ergernissen en tone-of-voice. Tot slot
geef je jouw ijkpersoon een voor- en
achternaam en een uiterlik, bijvoor-

beeld via een schets of foto.

Nu je precies weet wie je wilt bereiken,

is het tijld om aan de slag fe gaan met

je strategie. Wat is jouw positionering als

i
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werkgever en hoe onderscheid je je van
andere werkgeverse Wat ga je commu-
niceren en hoe, wanneer en waarom
ga je dit doen? Welke soort content zet
je in en op welke kanalen doe je dit?
Welk budget heb je beschikbaare Dit
soort vragen zijn heel belangrijk voor
het vitwerken van jouw arbeidscom-
municatie, en later ook voor je wer-
vingscampagne.

WERVINGSCAMPAGNE

Een wervingscampagne kan
opgezet worden als jouw
bedrijf op zoek is naar kandi-
daten voor een openstaande
vacature, maar je niet genoeg
sollicitaties  binnenkrijgt. Het

is een goede manier om jouw
openstaande vacatfures binnen

een korte tijd aan veel potentiéle kan-

didaten te laten zien.

Een goede wervingscampagne trekt
direct de aandacht van de doelgroep
en wekt interesse. Dit kun je bijvoor-
beeld doen met online campagnes,
video's, animaties en nog veel meer.
Het doel van een wervingscampagne
is niet alleen om sollicitanten aan te
frekken, maar ook om de beste kandi-
daat voor jouw organisatie te vinden.
Daarom is het bij het ontwikkelen van
een succesvolle wervingscampagne
belangrijk om vacatureteksten te schrij-
ven die precies aansluiten op jouw per-
sona's. Kies daarom ook alleen voor
wervingskanalen waarop zij veel actief
zijn, zoals Google, Facebook, Instagram
of LinkedIn.

Een online wervingscampagne kan
relatief snel opgezet worden. Je kunt

HET HANDIG ZIJN OM EEN

exact instellen wie je wilt bereiken en
wanneer. Daarnaast heb je direct
inzicht in je resultaten en kun je deze

continu monitoren.

WERKEN BlJ WEBSITE

Heb je regelmatig nieuwe vacatures?
Dan kan het handig zijn om een aparte
website te bouwen, die volledig gericht
is op het werven van personeel voor je
bedrijf. Met een werken bij website kun
je de sollicitant direct laten zien, lezen
en vooral voelen waarom hij of zij bij jou
zou moeten solliciteren. Laat zien wie jij
bent als bedrijf, wat je doet en vooral
wat de voordelen zijn van jouw bedrijf.
Vergeet daarnaast ook de vindbaar-
heid van je website nietl

Sollicitanten kijken naar meer dan
alleen de vacature. Ze willen graag
weten in wat voor bedrijf ze komen te

werken, en met wie. Daarom is het

APARTE WEBSITE TE BOUWEN, DIE VOLLEDIG
GERICHT IS OP HET WERVEN VAN PERSONEEL

verstandig om de bedrijfscultuur goed
naar voren te laten komen en employer
branding te gebruiken. Verwerk bijvoor-
beeld testimonials van werknemers,
laat het team zien, schrijf over de meest
recente bedrijfsuitjies en verwerk foto’s
en video's van jullie bedrijf, werkomge-
ving en werksituaties.

Is je werken bij website volledig inge-
richt2 Dan is het tijd om de website te
promofen met een online wervings-
campagne, om je vacatures extra goed
zichtbaar te maken.

00K SLEUTELEN AAN JE
ARBEIDSCOMMUNICATIE?
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